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Berati éshté njé destinacion i réndésishém dhe térhegés pér
turistét. Ai karakterizohet nga vlerat e tij unike, tempujt
mahnités, arkitektura e vecanté, dokumentat e rrallé té
krishtérimit té hershém, bashkéjetesa fetare dhe nga
harmonia e kulturave. Berati éshté shembulli i pérkryer i njé
gyteti té lashté 2400 vjecar. Ai i ka themelet né antikitet me
njé larmishméri vlerash té pérfagésuara nga puna e
jashtézakonshme e mjeshtrave gjaté shekujve, dhe nga
trashégimia e pasur kulturore, materiale dhe shpirtérore — e
cila sot éshté e gjitha pjesé e denjé e Trashégimisé Botérore
té UNESCO-s.

Turizimi konsiderohet njé nga shtyllat kryesore té zhvillimit té Beratit. Né Planin toné Strategjik
pér Zhvillimin Social dhe Ekonomik 2010-2020, turizmi shihet si njé objektiv parésor pér
zhvillimin e ekonomisé lokale. Duke marré parasysh réndésiné e turizmit pér zhvillimin
ekonomik né pérgjithési dhe mundésiné qé ai ofron pér krijimin e vendeve té reja té punés dhe
pér mbéshtetjen e bisnezeve té vogla, Bashkia e Beratit filloi pérgatitjen e késaj Strategjie dhe
Plani Veprimi pér Turizmin. Né prill té vitit 2010 u nénshkrua njé marréveshje e pérbashkét me
Organizatén Hollandeze pér Zhvillim SNV, ku ajo mori pérsipér t'i ofronte Bashkisé sé Beratit
asistencé teknike pér pérgatitjen e SPVT-sé (Strategjia dhe Plani i Veprimit pér Turizmin). Pér té
mbéshtetur kété proces, né maj 2010, u krijua Komiteti i Veprimit pér Turizmin (KVT) me
pérfagésues nga institucionet publike, bisnezi, dhe shoqgéria civile

Si kryebashkiak i qytetit té Beratit dhe Kryetari i Komitetit té Veprimit pér Turizmin jam shumé i
lumtur gé, pas njé periudhe té ngarkuar me punég, ne arritém qé ta realizojmé me sukses kété
projekt. Dua té shfrytézoj kété rast gé t'i shpreh mirénjohjen time SNV-sé pér kété bashképunim
té frytshém né pérgatitjen e SPVT -sé. Gjithashtu dua t'u shpreh mirénjohjen time té gjithé
partneréve té tjeré dhe qytetaréve té pérkushtuar pér kontributin e tyre dhe vullnetin e treguar
pér t'u pérfshiré drejpérsédrejti né pérgatitjen dhe zbatimin e kétij dokumenti strategjik. SPVT -
ja do té jeté kuadri i veprimtarisé pér institucionin toné, duke e drejtuar zhvillimin e turizmit né
rajon drejt objektivit té rritjes sé pérdorimit té géndrueshém té burimeve tona. Ky dokument
pércakton projektet dhe veprimet qé do té ndérmarrim né té ardhmen sé bashku pér ta kthyer
Beratin né njé destinacion turistik ndérkombétar, me cilési té larté dhe shumé té njohur.

Fadil Nasufi
Kryetar i Bashkisé
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Berati shtrihet né qendér té shootn Ler
Shqipérisé, 120 km né jug té
kryeqytetit, Tiranés. Ai éshté gendra
administrative e Rajonit té Beratit dhe
njé nga dy qytetet-muze antike té
pércaktuara né Shqipéri. Berati, me
shtrirje buzé lumit Osum, ka patur njé
banim té pérhershém gati 2,500
vjegar nga ilirét, romakét, bizantinét,
bullgarét, europianét mesjetaré, dhe
nga qytetérimet otomane dhe
shqgiptare. Gjaté shekullit té 17-té,
Berati ishte qyteti mé i madh né
Shqipéri  dhe gendra  kryesore
ekonomike e vendit, me njé zhvillim té
réndésishém té zejtarisé dhe tregtisé.
Qyteti éshté déshmitar i
bashkéjetesés né harmoni kulturore
dhe fetare mes té krishteréve dhe
myslimanéve gjaté periudhés osmane. Ai éshté njé gytet unik me njé vleré té madhe
ndértesash gé kané njé interes tepér té larté arkitekturor dhe historik. Duke njohur kéto
vlera, gé nga korriku i vitit 2008, ky qytet éshté pérfshiré né Listén e
Trashégimisé Botérore t&€ UNESCO-s.
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Figura 1: Harta e Shqipérisé, shénuar Rajoni i Beratit

Vlerat e pasura té trashégimisé historike, kulturore, etnografike, arkitekturore dhe natyrore té
gytetit pérbéjné njé bazé té fugishme pér zhvillimin e turizmit. Si rrjedhim, zhvillimi i
géndrueshém i turizmit ika té gjitha mundésité té ndihmojé zhvillimin ekonomik, shogéror, dhe
mjedisor té rajonit. Berati tanimé po térheq njé numér pérheré e mé té madh vizitorésh si nga
Shqipéria ashtu dhe nga jashté, vecanérisht qé nga pérfshirja né listén e Trashégimisé Botérore.
Zhvillimi i ndjeshém i turizmit shihet si objektiv me pérparési né Planin Strategjik té Beratit pér
Zhvillimin Social dhe Ekonomik, ku nevoja pér zhvilim né pérputhje me vlerén e
jashtézakonshme universale, integritetin dhe origjinalitetin e qytetit pasqyrohet né vlerésimin e
ICOMOS-it pér gytetin né pérshkrimin e Trashégimisé Botérore.

Berati éshté akoma né hapat e para té formimit té njé profili
kombétar dhe ndérkombétar si njé destinacion cilésor,
kulturor dhe historik té njé shkalle té larté. Pér kété kérkohen
pérpjekje té koordinuara né ruajtjen dhe shpalosjen e vlerave
té tij historike dhe kulturore, duke zvogéluar rreziget e
ndryshme si ndértimet pa leje né zonén historike, duke

“Ndértimi urban i
gytetit té Beratit eshte
origjinal ngaqé nuk ka
pésuar ndryshime té
médha gjate shekujve.”

(ICOMQS, 2008, Vlerésime té
Pasurive Kulturore)




pérmirésuar shérbimet pér vizitorét, duke rritur shuméllojshmériné e produkteve dhe té
ndérhyrjeve té planifikuara né ményré gé té sigurohet njé zhvillim i géndrueshém i turizmit gé
do té sjellé pérfitime pér komunitetin vendas.

Strategjia pér Turizmin dhe Plani i Veprimit pér Beratin (STPV) éshté njé plan i detajuar i
angazhimit té Bashkisé sé Beratit pér zhvillimin e turizmit né dhjeté vitet e ardhshme. Plani
éshté njé dokument zyrtarisht i miratuar, i hartuar nga Komiteti i Veprimit pér Turizmin (KVT) qé
pérfshin pérfagésues té geverisjes lokale, sektorit privat dhe shogérisé civile. Plani shpreh qarté
vizionin e Beratit pér t'u shndérruar né njé destinacion cilésor té zhvilluar mbi parimet e
géndrueshmérisé.  Ai identifikon veprimet né katér fusha kyce strategjike: krijimi dhe
pérmirésimi i cilésisé sé produkteve, mundésité e shfrytézimit dhe infrastruktura, marketimi dhe
promovimi si dhe burimet njerézore dhe menaxhimi i destinacioneve. Plani mbéshtetet né njé
proces bashképjesémarrés duke pérfshiré analizat e tregjeve ekzistuese dhe atyre t€ mundshme
pér turizém né kété zoné, pasurité dhe nevojat, marréveshjet mbi géllimet dhe objektivat
strategjiké dhe identifikimin e programit té aktiviteteve pér t'i realizuar ato. Pérfshirja e
komunitetit té Beratit né zhvillimin e planit ka ¢uar né krijimin e pronésisé lokale. Rezultati i
késaj éshté njé dokument pune i cili éshté pérdorur pér té nxitur dhe pér té drejtuar veprimet.
KVT-ja ka pérgjegjésiné e mbikqyrjes sé zbatimit té planit, mé tepér se sa té mbéshtetjes tek
ekspertét e jashtém.



Plani nuk eshte asgje;
planifikimi éshte ¢do gje.

Dwight D Eisenhower
Strategjia dhe Plani i Veprimit pér Turizmin né Berat (SPVT) (1890-1969)

éshté krijuar nga njé proces bashképjesémarrés duke Presidenti i 34-t | SHBA-sé
pérfshiré analiza té tregjeve ekzistuese té turizmit dhe atyre
me mundési zhvillimi né Berat, pasurité dhe nevojat, marréveshjet mbi objektivat dhe géllimet
strategjike dhe identifikimin e njé programi aktivitetesh pér t'i realizuar ato. Pér kété éshté
ndjekur procesi i méposhtém me kété renditje:

=  Marréveshje me Bashkiné e Beratit pér procesin dhe rezultatet, nénshkrimi i kontratés
= Marrja e informacionit dhe e mbéshtetjes pér rajonin e Beratit

= QOrganizimi i njé takimi fillestar me aktoré rajonalé

=  Formimi i njé Komiteti Veprimi pér Turizmin (KVT)

= Caktimi i njé stafi pér té mbéshtetur procesin e planifikimit

= Ndérmarrja e njé studimi té tregut té Beratit

=  Hartimi i njé projkti té SPVT-sé (dy éorkshope dy ditore)

= Marrja e informacioneve nga publiku/aktorét mbi projekt SPVT-né

=  Pérfshirja e informacionit nga publiku dhe zhvillimi i SPVT-sé pérfundimtare

= Marrja e aprovimit té SPVT-sé nga Bashkia e Beratit

SPVT-ja e Beratit ofron njé kuadér pune pér bisnezet, geverité dhe organizatat pérkatése pér té
analizuar tregjet e turizmit, pasurité e turizmit dhe problematikat e tij né ményré gé té hartohen
objektiva gé shtojné pasurité dhe i kapércejné kéto problematika. Plani do té€ monitorohet dhe
té vlerésohet rregullisht né ményré gé té kryhen rishikime té nevojshme.

SPVT-ja e Beratit ka si géllim té jeté njé plan “pune” i ndryshueshém dhe evolues. SPVT-ja éshté
né formatin e njé dokumenti me lidhje gé lejon shtimin/hegjen e materialeve, futjen e
rezultateve té regjistrauara, objektive gjaté zbatimit dhe pérfshirjen e ndonjé rishikimi té
nevojshém qé del gjaté punés sé zbatimit.

Pérkufizimi i turizmit dhe elementét e tij

Pérkufizimet e turistit dhe turizmit jané themelet pér krijimin e njé strategjie dhe njé plani
veprimi realist.

TURISTET: jané njeréz qé udhétojné dhe géndrojné né vende jashté mjedisit té tyre té
zakonshém pér mé pak se 12 muaj té njépasnjéshém pér arsye pushimi, biznesi apo géllime té
tjera gé nuk lidhen me ushtrimin e njé aktiviteti té paguar brenda vendit té vizituar.

OFERTA TURISTIKE: Ofrimi i té gjitha pasurive, shérbimeve dhe i té mirave té cilat zotérohen apo
blihen nga vizitorét si pasojé e udhétimeve turistike. Kétu pérfshihen pasurité/burimet
natyrore dhe té krijuara nga dora e njeriut, akomodimi, restorantet karakteristike pér turizém,
shérbimet e udhétimit dhe té operatoréve turistiké dhe té transportit.



KERKESA TURISTIKE: Sasia e produkteve dhe e shérbimeve turistike gé blihen pér njé periudhé
té caktuar me njé ¢mim té caktuar. Kérkesa pér produktet turistike mund té ndikohet nga ¢mimi,
té ardhurat, shije té ndryshueshme, konkurenca dhe klima ndérmjet shumé té tjerash.

TURIZMI: Pérkufizohet si praktika e udhétimit té njerézve jashté mjedisit té tyre té zakonshém
pér pushime, bisnez dhe géllime té tjera. Sektori i turizmit pérfshin njé ndérlidhje komplekse
mes bisnezeve, organizatave dhe aktiviteteve té ndryshme.

Prirjet e turizmit global dhe kombétar

Turizmi éshté njé industri kryesore né ekonominé botérore. Pas tronditjes nga kriza financiare,
té dhénat konfirmojné njé rritje globale té udhétimeve gjaté vitit 2010. Organizata Botérore pér
Turizmin e Kombeve té Bashkuara (OBTKB) tregon njé rritje t& numrit té vizitoréve me 2% né
Europé ku ¢do rajon shfaqg njé rritje té pérshpejtuar deri né gershor té vitit 2010. Gjithashtu,
éshté pérmirésuar dhe cilésia e banesave me gera. Pérgindja e zénies sé banesave éshté mbi
5.4% dhe hotelierét kané mundur té rrisin ¢gmimet né pérgjigje té kérkesés sé larté. Né njé
periudhé mé afatgjaté OBTKB-ja parashikon gé numri i udhétaréve ndérkombétare té arrijé deri
né 1.6 miliardé deri né vitin 2020, ku pjesa mé e madhe e té ciléve rreth (717 milioné) do té
vizitojé Evropén.

Turizmi njihet si njé forcé pér zhvillim té géndrueshém me mundésiné pér té sjellé mirégenie
né zonat rurale dhe urbane, shpesh duke shkuar edhe né vende té largéta qé kané mundési
alternative té kufizuara. Sektori i turizmit sjell pérmirésimin e mirégenies sé komunitetit duke
ofruar mundési punésimi si pér graté, té rinjté dhe pér grupet minoritare. Megjithaté, zhvillimi i
géndrueshém pérmes turizmit kérkon pérdorim té matur té burimeve natyrore dhe njerézore —
arsye té cilat tregojné pse planifikimi i miré éshté i réndésishém.

Né Shqipéri, viti 2010 ripohoi gé turizmi éshté njé nga industrité mé premtuese né vend, duke
rritur pérheré e mé tepér vémendjen nga ana e geverisé Shqiptare, sektori privat dhe
organizatat ndérkombétare. Sipas statistikave geveritare numri i turistéve qé vizituan Shqipériné
gjaté vitit 2010 e kalonte shifrén 3 milioné, duke béré gé turizmi té jeté njé nga tre shtyllat
kryesore té ekonomisé sé vendit. Shqipéria éshté pérzgjedhur si vendi kryesor pér t'u vizituar
gjaté vitit 2011 nga Lonely Planet’ dhe renditet e gjashta né listén e destinacioneve té
rekomanduar nga CNN-i. Duke patur parasysh aférsiné me tregjet mé té médha té jashtme dhe
té brendshme té Evropés, Shqipéria z& njé pozicion té favorshém pér té pérfituar nga prirjet
drejt udhétimeve mé té rregullta, né distanca té shkurtra dhe té mesme.

Strategji té réndésishme

Dokumentat zyrtaré theksojné réndésiné e sektorit té turizmit né nivel lokal dhe rajonal pér
zhvillimin dhe decentralizimin e strukturés shogérore dhe ekonomike té Shqipérisé.

! (shénim i pérkthyesit) kompania mé e madhe né boté pér botimin e guidave turistike dhe e medias
dixhitale



STRATEGJIA KOMBETARE PER ZHVILLIM DHE INTEGRIM (SKZHI) 2007-2013: fokusohet né
ecuriné e Shqipérisé drejt integrimit né Bashkimin Evropian, duke pérfshiré Objektivat e
Zhvillimit té Mijévjecarit (OZHM). Réndésia e turizmit pér zhvillimin e strukturave shogérore dhe
ekonomike té vendit éshté pércaktuar e miré né SKZHI-né. Né veganti strategjia krijon njé vizion
pér kété sektor.

Vizioni pér turizmin shqiptar

Shqipéria njihet si njé destinacion i sigurté turistik me vlera té médha, e cila
karakterizohet nga njé larmishméri unike me vende natyrore dhe kulturore té njé
niveli botéror qé gjenden brenda njé hapésire relativisht té vogél gjeografike, e cila
menaxhohet né ményré té pérgjegjshme nga ana mjedisore dhe sociale, gé éshté
lehtésisht e shfrytézueshme nga tregjet europiane turistike.

(SKZHI 2007-2013, fq. 85)

SKZHI-ja identifikon zhvillimin e produkteve té specializuara turistike si mé poshté:
= Turizmin e diellit dhe té plazhit, pér njé periudhé afatgjaté
=  Turizmin i interesit té vecanté (p.sh. turizém rural, turizém kulturor dhe historik,
turizém aventuré) pér njé periudhé afatshkurtér
=  Turizmi i bisnezit dhe i konferencave, né njé periudhé afatshkurtér — specifikohet si njé
prioritet strategjik né dokument.

STRATEGJIA KOMBETARE E TURIZMIT (MAJ 2007): pasqyron dhe shtjellon drejtimet gé
pérmban SKZHI-ja. Strategjia e turizmit pércakton kuadrin e pérgjithshém té punés pér turizmin
té pérgendruar né zbulimin e Shqipérisé népérmjet natyrés dhe kulturés sé saj. Aty tregohen
veprimet e méposhtme té réndésishme pér arritjen e pérfshirjes dhe té zhvillimit té turizmit
lokal dhe rajonal:

= Pércaktimi i mekanizmave pér té nxitur pérpjekjet lokale pér té hedhur né treg
produktet kulturore dhe natyrore. Hapi i paré né kété proces éshté identifikimi i
nevojave té sektorit. Hapi i dyté do té jeté hartimi i njé plani mbéshtetés pér té asistuar
aktorét lokalé deri né masén gé lejojné burimet.

= Zhvillimi i bisnezit té vogél; i mekanizmave pérmes té cilave shpenzimet e vizitoréve
kontribuojné né ekonominé lokale dhe kombétare.

PLANI STRATEGJIK | BERATIT PER ZHVILLIMIN SOCIAL DHE EKONOMIK 2010-2020: identifikon
zhvillimin e géndrueshém té turizmit si njé objektiv me pérparési pér rritjen e ekonomisé lokale.
Plani e parashikon Beratin si njé qytet antik né Trashégiminé Kulturore Botérore, me njé
komunitet gé gézon zhvillim né harmoni dhe mundési té barabarta, njé gendér turizmi
ndérkombétar me njé ekonomi dinamike bazuar né konsolidimin e agrobiznesit dhe zejtarisé.

Réndésia e zhvillimit té turizmit né harmoni me cilésité unike té qytetit éshté pérfshiré né
objektivin e paré strategjik té planit.



Objektivi Njé gendér ndérkombétare kulturore e mbéshtetur nga turizmi ku

Strategjik hotelet ofrojné fjetie dhe meéngjes, i cili ruan dhe zhvillon
1 trashégiminé unike kulturore, historike dhe arkitekturore té gytetit.
Objektivi Zhvillimi i harmonizuar i ekonomisé sé qytetit, i cili konkuron né
Strategjik tregun rajonal pérmes zgjerimit té agrobiznesit dhe zejtarisé, dhe ku
2 nxitet diversiteti dhe cilésia

Objektivi Zhvillimi i ekuilibruar i territorit urban qgé& krijon njé mjedis
Strategjik bashkékohor dhe né harmoni me tiparet dhe trashégiminé specifike
3 té qytetit

Objektivi Njé jeté sociale me cilési e larté, dinamike dhe gjithépérfshirése ku
Strategjik mundésité e barabarta pér pérparim dhe mirégenie mbéshteten
4 dhe rriten pér té gjithé

Strategjia mé poshté paraget me hollési 19 projekte gé lidhen drejtpérsédrejti me zhvillimin e
turizmit dhe 20 projekte gé lidhen me Objektivin Strategjik 2 té cilat lidhen né ményré té
térthorté me zhvillimin e turizmit.

Strukturat institucionale pér turizém

Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve hartoi njé Ligj pér Turizmin Kombétar i cili u
miratua zyrtarisht nga Parlamenti Shqgiptar mé 14 maj, 2007%. Qéllimi i kétij ligji éshté pércaktimi
i parimeve dhe rregullave qé drejtojné sektorin e turizmit dhe qé zhvillojné standardet e
shérbimeve dhe produkteve turistike dhe té atyre qé lidhen me turizmin. Ligji rregullon
marrédhéniet mes institucioneve publike dhe kompanive private dhe individéve, njésive lokale
apo té huaja gé merren me turizmin. Ai pércakton té drejtat dhe detyrat e pjesémarrésve né
aktivitetet e turizmit né pérputhje me standardet dhe parimet e zhvillimit turistik té
géndrueshém. Pérgjegjésia pér turizmin, si¢ parashikohet né ligj, i pérket institucioneve té
méposhtme:

Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve(MTKRS)
Roli kryesor i MTKRS-sé éshté té mbéshtesé, té mbrojg, té zhvillojé dhe té promovojé burimet
turistike, trashégiminé kulturore, materiale dhe shpirtérore té shqiptaréve né pérputhje me

2 Ligji Kombétar pér Turizmin 2007 éshté aktualisht nén rishqyrtim.



planin e veprimit dhe né bashképunim me institucione té tjera té geverisjes gendrore, geverisjes
lokale, sektorit turistik privat dhe shogériné civile.

Agjencia Kombétare e Turizmit (AKT)
Agjencia Kombétare e Turizmit éshté njé entitet publik nén juridiksionin e Ministrit pérgjegjés
pér Turizmin. Rolet kryesore té AKT-sé jané:
= Té kryejé funksione té lidhura me promovimin dhe marketimin né turizém, gjithashtu
dhe funksionet e tjera té parashikuara nga Ligji;
= Té nxisé, mbéshtesé dhe lehtésojé mundésiné e shfrytézimit té fondeve pér individét
dhe kompanité gé merren ose gé synojné té merren me aktivitete turistike.

Zyra e Asistencés Turistike (ZAT)

Zyrat Rajonale té Asistencés Turistike jané krijuar kohét e fundit (2010) né secilin prej 12
rajoneve té Shqipérsié, pérfshiré Beratin. ZAT-et rajonale jané nén juridiksionin e Ministrit
pérgjegjés pér turizmin, dhe kané detyrén qé té ofrojné informacione pér turistét né lidhje me
procedurat e hyrjes, shérbimet dhe mjediset e disponueshme dhe informacione mbi vendet dhe
objektet me interes pér turistét, gjithashtu dhe né marrjen e ankesave nga turistét e huaj apo
vendas ndaj hotelieréve, pronaréve té restoranteve turistike, guidave turistike, agjentéve té
udhétimit, operatoréve turistiké dhe kompanive té tjera turistike né lidhje me produktet dhe
shérbimet e ofruara nga ata.

Qeverité lokale dhe pérgjegjésité e tyre né lidhje me turizmin
Njésité e geverisjes lokale, né pérputhje me dispozitat e kétij ligji, jané pérgjegjése pér:

a. inventarizimin e burimeve kryesore turistike né territorin e njésive té pushtetit lokale
dhe té bisnezeve turistike lokale;

b. dérgimin, periodikisht, dy heré né vit té inventaréve té pérmendur mé sipér Ministrit
pérgjegjés pér turizmin, né ményré gé té krijojé njé bazé té dhénash né nivel
kombétar;

c. ofrimin e asistencés teknike pér krijimin dhe zhvillimin e bisnezeve té turizmit né
pérputhje me dispozitat e kétij ligji;

d. monitorimin e respektimit té kétyre dispozitave té ligjit dhe ligjeve té tjera dhe akteve
nén-ligjore nga kompanité private gé operojné né fushén e turizmit dhe sugjerimin e
hapave té nevojshém gé duhet té merren nga institucionet shtetérore pérgjegjése pér
turizmin.

Mbéshtetja pér zhvillimin e turizmit
Institucionet shtetérore duhet, né pérputhje me, dhe nén mbikgyrjen e Ministrisé pérgjegjése
pér turizmin, té mbéshtesin zhvillimin e turizmit duke:
a. hartuar planet e zhvillimit turistik pér secilén bashki dhe komuné;
b. ofruarinformacione pér turizmin, arsimim dhe aktivitete promovuese;
c. marré masa pér té zhvilluar infrastrukturén dhe mjediset né zonat e zhvillimit turistik,
fshatrat turistiké, vendet turistike dhe né objektet turistike.
d. asistuar né investimet turistike né zonat e largéta malore, pak té populluara;
e. propozuar stimuj fiskalé gé duhet t'i jepen bizneseve té turizmit, individéve dhe
personave juridiké né zonat e zhvillimit turistik, né fshatrat turistiké, vendet dhe
objektet turistike.

Planifikimi pér turizmin



Planifikimi i zhvillimit turistik duhet:

a. té mbéshtetet né regjistrin kombétar té burimeve turistike;

b. té jeté né pérputhje me planet e zhvillimit té turizmit né nivel kombétar, bashkie dhe
né nivel komune;

c. Té pérgéndrohet né zonat me zhvillim turistik dhe ku zhvillimi turistik ka mundési té
nxité meé tejzhvillimin socio-ekonomik.

d. Planet e zhvillimit turistik duhet té rishqyrtohen periodikisht dhe té rishikohen pér té
siguruar pérputhshmériné me situatén e zhvillimit socio-ekonomik né nivel kombétar,
bashkie dhe komune.

Sic theksohet dhe né ligj, pérfshirja e drejtpérdrejté e sektoréve pérkatés privaté, publiké dhe té
0JQ-ve né té gjithé zonat rajonale dhe lokale né zhvillimin e potencialit turistik né Shqipéri éshté
faktor kyc pér suksesin e industrisé sé turizmit té njé vendi.



Zhvillimi i turizmit né Berat

Duke patur parasysh tiparet unike té Beratit, ky gytet qé nga viti 1961 u shpall qytet-muze nga
geveria shqgiptare. Gjaté periudhés sé komunizmit kur udhétimét né Shqipéri né pérgjithési
ishin té kufizuara, Berati u vizitua nga té huaj vecanérisht nga ata grupe qé vizitonin Shqipériné
nga vendet aleate. Gjithashtu grupet e vizitoréve gé vinin nga Kosova dhe nga rajoni vizitonin
Beratin gjaté tureve té organizuara nga shteti.

Pas rénies sé regjimit dhe ngjarjeve té trazirave té vitit 1997 né té gjithé Shqipériné, Berati ka
rivensdosur edhe njéheré emrin dhe imazhin e tij t& miré. Numri i vizitoréve éshté rritur, me
vizitoré qé vijné nga jashté vendit, nga qytete té tjera té Shqipérisé, dhe nga Kosova. Pér
gytetarét e Beratit kjo rritje vé né dukje mé sé miri pérdorimin e pasurive té qytetit dhe
pasqyron traditat e qytetit né mikpritjen e vizitoréve. Tradicionalisht né Berat, vizitorét kané
gjetur mikpritjen, pérvojén gé té ofron njé mjedisin i geté dhe ¢lodhés si dhe mundésiné pér
té shijuar kuzhinén tradicionale té kombinuar me até bashkékohore karakteristike té rajonit,
pérfshiré ullinjté me famé, mishin e gengjit dhe té gjelit té detit té rritur né zoné dhe verérat e
prodhuara nga vreshtat pérreth gytetit.

Pas regjistrimit té Beratit né Trashégiminé Botérore té€ UNESCO-s né vitin 2008, numri i
vizitoréve ka gené gjithnjé e né rritje. Sipas shitjes sé biletave né Késhtjellén e Beratit gjaté
vitit 2009, kishte rreth 18,190 vizitoré. Né 2010-én, kjo shifér éshté rritur me mé shumé se
10% deri né 20.823 vizitoré>.

Qendrat historike
te Gjirokastrées
dhe Beratit

N40 4 10 E20 7 60

Trashégimia Botérore e UNESCO-s

Mé 8 korrik 2008, Berati u regjistrua né listén e Trashégimisé
Botérore té UNESCO-s nga Komiteti i Trashégimisé Botérore
gjaté Konferencés sé radhés té zhvilluar né Kanada. Berati u Data e regjistrimit: 2005
vlerésua si njé shembulli i rrallé i arkitekturés karakteristike
osmane. Sipas vlerésimeve, Berati konsiderohet si njé Kohézgjatja : 2008

Kriteret: (iii)(iv)
Toka : 59 ha

shembull i bashkéjetesés sé disa komuniteteve fetare dhe
kulturore pér sheku;j té tére.

Zona e mbrojtur: 136 ha

Ref: 569bis

® Kéto shifra tregojné rritjen e vizitoréve né qytetin e Beratit. Megjithaté ata jané té kufizuara né varési té kohés sé
blerjes sé biletés. Numri i sakté i vizitoréve né Berat konsiderohet té jeté shumé mé i larté.


http://whc.unesco.org/en/criteria/

Kriteri (iii)gé jep arsyet e regjistrimit shpreh se Gjirokastra dhe Berati ( gé té dy té regjistruar si
dy gytete né seri) shfagin déshmi té jashtézakonshme té larmisé sé shogérive urbane né Ballkan,
dhe té ményres té pandryshueshme té jetesés, gjé e cila pothuajse éshté zhdukur né ditét e
sotme. Kriteri (iv) konsideron qé dy gytetet e Gjirokastrés dhe Beratit shfagin déshmi té
jashtézakonshme té llojeve té ndryshme té monumenteve dhe té banesave urbane té zonés
gjaté periudhés klasike otomane, si vazhdimési té kulturave té ndryshme mesjetare gé e
parapriné até.

Ky éshté njé vlerésim i réndésishém pér qytetin e Beratit i cili tani renditet si njé ndér 704
gytetet té UNESCO-s si vende me trashégimi kulturore.

‘Qendra Historike’ e Beratit
Kodikét e Beratit
Qendra Historike e Beratit pérbéhet nga tre zona
— Kalaja dhe lagjet Mangalem dhe Goricé.

‘Kodiku i Purpurt i Beratit’ (i
quajtur  Beratinus)  pérmban
fragmente nga ungjijté dhe eshtée
njé nga variantet me té vjetra té
pérdorura pér tekstin e
Testamentit té Ri. Ai u shkrua

Kalaja, gé ndodhet né majén e kodrés sé lagjes
Mangalem, é&shté njé nga vendet mé
domethénése té gytetit. Kalaja e ka origjinén né
shekullin e 4-t para lindjes sé Krishtit. Kryesisht

gjaté shekullit te 6-te dhe ishte
njé nga pese kodiket ekzistues ne
té gjithé botén.

Kodiku i Arté (Aereus), njée
doréshkrim i shekullit te 9-te,
éshté kodiku i dyté pér nga
réndésia né qytetin e Beratit.

UNESCO-ja i ka  kushtuar
vémendje té vecanté mbrojtjes
sé kesaj pasurie unike té
literatures se vjeter liturgjike.
Kodikét e Beratit jané teé
regjistruar né Regjistrin e Listés
sé Trashégimisé Botérore.

ajo ka mbetur e pandryshuar me pérjashtim té
disa ndryshimeve gjaté shekullit té 6-té, 8-té, 15-
té, dhe 19-té.

Kalaja e Beratit nuk éshté vetém njé nga
késhtjellat mé té meédha té banueshme, por
gjithashtu njé arkiv i gurté, qé ofron njé larmi
stilesh dhe kontribute té epokave té ndryshme:
romako-bizantine, shqgiptare dhe osmane.
Ndértesat brenda Kalasé u ndértuan gjaté
shekullit té 13-té dhe pér shkak té arkitekturés sé
tyre karakteristike jané ruajtur si monumente
kulture. Kalaja ka disa kisha bizantine, gjithashtu
dhe disa xhami té ndértuara gjaté periudhés sé
pushtimit osman e cila filloi né vitin 1417.

Lagjet e vjetra Mangalem dhe Goricé jané zona té ruajtura miré dhe kané ndértesa me
arkitekturé karakteristike me shumé dritare, rrugina té ngushta térheqése dhe objekte fetare.
Dy lagjet jané té lidhura njéra me tjetrén pérmes urés Gorica. Rrénojat e Késhtjellés sé Goricés,



njé tjetér késhtjellé né gytet gé i pérket sé njéjtés periudhé (IV para Krishtit), éshté e ndértuar
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The three main historical quarters of Berat: the Castle, Manglem and Gorica. A

Figura 2: Kufinjté e Qendrés Historike

Né Qendrén Historike organizohen disa aktivitete kulturore té ndryshme, kryesisht né zona té
hapura né pjesén e sipérme té Kalasé e njohur si ‘Akropoli’. Aktivitetet shpesh organizohen né
pranveré, qé pérkon me hapjen e sezonit turistik. Né Qendrén Historike jané dy muze; Muzeu
Kombétar i Ikonave, ‘Onufri’ dhe Muzeu Etnografik i cili s& bashku me monumentet e tjera dhe
kishat e vjetra né Zonat Historike ofrojné njé tur té vecanté pér vizitorét. Qendra Kulturore e
Qytetit dhe Galeria e Arteve ‘Edward Lear’ jané afér me Lagjen Historike Mangalem

Zhvillimi i turizmit po bén qé shumé shtépi té familjeve né Qendrén Historike té kthehen né
shtépi pritjeje, duke u ofruar vizitoréve njé mundési pér té géndruar né ndértesat historike. Né
gendrat historike jané disa dyqane private arti dhe galeri arti, gé jané té hapura pér vizitorét né
shtépité tradicionale. Né& Qendrén Historike ka njé ¢erdhe fémijésh, dy shkolla fillore, njé Njési
Administrative té Bashkisé sé Beratit e cila merret me administrimin e shérbimeve pér qytetarét.
Gjithashtu ka transport publik nga gendra e qytetit né Késhtjellé, ¢do dité, i cili u shérben
gytetaréve té cilét jetojné atje.



Oferta turistike

Pér t'i ardhur né ndihmé planifikimit pér zhvillimin e géndrueshém té turizmit né Berat dhe pér
identifikimin e tregjeve kryesore, u krye njé rishgyrtim i ofertés turistike ekzistuese pér produkte
dhe shérbime turistike. Analiza e ofertés u pérgéndrua né akomodimin, shérbimin e ushgimit
dhe té pijeve, objekteve turistike, aktivitetet dhe festivalet. Duhet theksuar qé disa aktivitete
turistike si¢ éshté rafting, aktualisht ekziston né rajonin pérreth Beratit.

AKOMODIMI: Né vitin 2010, Berati kishte 13 hotele dhe shtépi pritjeje me 154 dhoma dhe 318
shtretér. Zénia e kétyre hoteleve dhe shtépive té pritjes e kalon 60% mbéshtetur né shifrén mbi
50,000 té vizitoréve ndérkombétaré ¢do vit. Disa shtépi pritjeje jané hapur kohét e fundit me
karakteristikat e shtépive té vjetra Osmane né lagjet Mangalem dhe Goricé.

USHQIMI DHE PUET

Né Berat ka rreth 25 restorante gé i shérbejné turistéve. Ata ofrojné si kuzhiné tradicionale
ashtu dhe ndérkombétare, kryesisht italiane. Né kéto restorante, gatuhen dhe shérbehen gjellé
tradicionale nga zona e Beratit. Gjella mé e njohur dhe karakteristike pér Beratin éshté
‘KaposhiDeti me Pershesh’ njé ményré tradicionale e gatimit té gjelit té detit. Produktet e
pérdorura jané zakonisht organike dhe lokale, me shije té vecanté. Vera dhe rakia (pije alkolike
tradicionale shqiptare) e késaj zone éshté gjithashtu e pranishme.

FESTIVALET DHE AKTIVITETET: Berati organizon disa festivale dhe aktivitete gjaté gjithé vitit.
Disa nga kéto mbéshteten né traditén dhe fené dhe jané pjesé e trashégimisé kulturore té
rajonit. Deri tani, pjesa mé e madhe e aktiviteteve kané pérfshiré popullsiné lokale. Ekziston
mundésia gé té promovohen kéto aktivitete pér vizitorét e mundshém dhe gé té organizohen
aktivitete té reja pér té térhequr vizitorét gjaté vitit.

Kalendari i festivaleve dhe i aktiviteteve
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Shérbimet Turistike: Berati ka katér agjenci udhétimi gé operojné kryesisht si zyra pér shitje
biletash pér udhétim jashté vendit nga qytetarét e Beratit. Aktualisht asnjé agjenci nuk ofron
ture té organizuara né rajon, ato mund té organizohen sipas rasteve. Shérbimet e guidés jané té
disponueshme né hotele ose ofrohen jozyrtarisht te Kalaja.

OBIJEKTET TURISTIKE: Berati njihet pér objektet historike dhe kulturore gé jané baza pér futjen
né listén e Trashégimisé Botérore. Objektet kryesore jané té renditura né tabelén e méposhtme

Objektet turistike né qytetin e Beratit

Muzeumet

“Onufri” — Muzeu Kombétar i lkonave — ndodhet brenda Katedrales sé vjetér
Fjetja sé Shén Mérisé (shekulli i 18-t&), njé Kishé Bizantine e karakterizuar nga njé
ikonostas i mrekullueshém i gdhendur né dru e i larzuar me ar. Koleksioni i
ikonave a ka zanafillén qé né shekujt e 14-té-19-té dhe pérmban punime té
réndésishme nga artisti i madh Onufri dhe nga shkolla e tij e piktoréve.

Muzeu Etnografik — gjendet né njé nga shtépité tradicionale té ruajtura shumé
miré té Beratit e cila i pérket shekullit té 18-té. Né kété muzeum gjendet njé
pavion arkeologjik, njé imitim i njé pazari mesjetar, dhe mjediset e njé shtépie
tipike té shekullit té 18-té.

Galerité



Galeria e Artit “Edward Lear” — e cila u hap né vitin 1994, éshté njé nga galerité e
artit mé té réndésishme dhe mé té mira né vend. Koleksioni pérfshin disa punime
bashkékohore dhe té sé kaluarés nga artisté shqgiptaré dhe té huaj.

Vendet historike

Késhjella
Katedralja e Fjetjes sé Shén Mérisé (Muzeu Kombétar i Ikonave ‘Onufri’). shihni
mé sipér pérshkrimin.

Kisha e Shén Marisé Vllaherna — kisha mé e vjetér né qytetin e Beratit (shekulli i
13-té). Kjo kishé u restaurua né shekullin e 16-té dhe afreskét e saj jané té
pikturuara nga artisti Nikolla, djali i Onufrit.

Kisha e Shén Nikollés (shekulli i 16-té) - Gérmimet arkeologjike kané zbuluar se
muret e késaj kishe u ndértuan né shekullin e 16-té. Brenda kishés u zbuluan njé
altar i pérdorur pér ritualet dhe njé element i arkitekturés Paleo-Kristiane.

Kisha e Shenjtérve Kostantin dhe Helené — Ajo éshté njé kapelé e cila pérfundoi
né vitin 1644. Ajo ka njé tavan me elemente dekorativé dhe afresket e saj
paragesin momente nga kryqézimi i Jezusit.

Kisha e Trinisé sé Shenjté (shekulli i 13-té-14-té) — Kisha u ndértua afér perimetrit
té dyté té mureve té Kalasé. Ajo ka murale té bukura bizantine dhe muret e saj
jané ndértuar duke pérdorur teknikén cloisonné.

Akropoli — i ndértuar né pjesén mé té larté té Késhtjellés, ai rrethohet nga
perimetri i dyté i mureve té kalasé. Brenda akropolit jané rrénojat e shtépive té
garnizoneve té ushtrive turke, rrénojat e Xhamisé sé Bardhé e ndértuar né
periudhén e pushtimit Osman, dhe rrénojat e Dhomés sé Feudaléve.

Rezervuari i Ujit (shekulli 13-té-14-té) — pérdorej pér ruajtjen e ujit gjaté
Mesjetés. Njé tunel prej guri u ndértua né anén jugore pér té sjellé ujin nga lumi
direkt né kullé.

Xhamia e Kuge (shekulli i 15-té) — Xhamia éshté njé nga mé té vjetrat né Shqipéri.
Fillimisht ajo shérbente pér karvanét gé vinin nga lindja né peréndim. Mé voné,



ajo shérbeu pér garnizonet turke.

Kisha e Shén Dhimitrit — Kisha u rindértua pas rrénojave té njé kapeleje té vjetér
té ndértuar né shekullin e 16-té-17-té. Sipas njé mbishkrimi kisha u pikturua né
vitin 1607.

Kisha e Shén Todrit (shekulli i 16-té) — Kisha u ndértua né mes té shekullit 16 dhe
u pikturua nga Onufri. Njé kopje e Epitafit té Gllavenicés, njé vepér arti e
shkélgyer e vitit 1373 u gjet brenda né kishén e Shén Todrit.

Kisha e Shén Elisé — kjo kishé gjendet jashté mureve rrethuese té késhtjellés.
Pamjet biblike né kété kishé jané té shkruara né shqip, njé shembull i rrallé né
objektet fetare né Berat. Gjaté regjimit komunist ky objekt u shkatérrua dhe u
rindértua pas viteve 1990-té.

GORICA :

Manastiri i Shén Spiridonit (shekulli i 18-t€) — gjendet né gendér té lagjes Gorica.
Mbishkrimi né hyrje tregon gé ky objektin i pérket vitit 1864. Ndértesa e
manastirit paraget njé skemé tipike té bazilikave sé shekullit té 18-té.

Kisha e Shén Thanasit (shekulli i 18-té) — gjendet né lagjen Goricé. Objekti u
shkatérrua gjaté regjimit komunist dhe u rindértua pas viteve 1990-té me fonde
té dhuruara nga komuniteti kristian né qytetin e Beratit.

Rrenojat e Kalasé Gorica — Kalaja Gorica i pérket sé njéjtés periudhé kur Kalaja u
vendos né kodrén tjetér (né Mangalem). Sot mund té shihen vetém rrénojat e
Goricés.

Ura e Goricés — Ura e drunjté e Goricés u ndértua né vitin 1780 nga Ahmet Kurt
Pasha. Ajo u rindértua dy heré; né shekullin e 18-té ajo u ndértua me guré dhe
gjaté viteve 1920-1930.

MANGALEMI :
Xhamia e Begaréve — U ndértua né vitin 1827 pér t'i shérbyer zejtaréve beqaré
né qytet. Karakteristiké e késaj xhamie jané pikturat gé pasqyrojné pamje té



qytetit.

Kisha e Shén Mghillit (shekulli i 13-té) — U ndértua né majén e ngritur té shkémbit
né lagjen Mangalem ku dallohet teknika mjeshtérore cloisonné. Kur ajo
krahasohet me kisha té tjera té Beratit, kjo kishé njihet pér nivelin e sah té larté
arkitektonik dhe pér pérsosmériné e formave.

QENDRA MESJETARE :

Xhamia e Mbretit (shekulli i 15-té) — éshté njé nga xhamité mé té réndésishme né
gytet. Ajo éshté pjesé e Qendrés Islamike dhe u ndértua né fund té shekullit té
15 nga Sulltan Bajaziti i II-té.

Tegeja e Helvetit - (shekulli i 15-té) — ndértuar né shekullin e 15 dhe rindértuar
nga Ahmet Kurt Pasha né vitin 1782. Karakteristiké pér kété teqge (Xhami
Bektashiane) éshté tavani i drunjté i zbukuruaruar sipas stilit barok duke iu
pérshtatur artit islamik me piktura gé njihen si mé té bukurat e asaj kohe.

Pika té Tjera:
Kisha e Re Ortodokse — Kisha e Shén Dhimitrit — u ndértua né vitin 2006 né
vendin ku ndodhej Katedraleja e Vjetér e qytetit.

Xhamia e Plumbit — (shekulli i 16-t&) Xhamia mé e bukur e ndértuar gjaté
sundimit té Sulltan Sulejman Konunorit (1520-1566), periudhé né té cilén gyteti u
shndérrua né njé gendér té réndésishme nén Perandoriné Osmane. Kjo xhamia
mé e madhe e kétij lloji né Shqipéri.

Tregjet Aktuale

Sic ndodh zakonisht né Shqipéri ka té dhéna té kufizuarapér turizmin né Berat. Si rrijedhim, u
zhvillua njé studim i detajuar pér té identifikuar segmentet e tregut gé vizitonin Beratin. Shkalla
dhe masa e tregut té turizmit qé vizitonin Beratin u vlerésua duke intervistuar operatorét e
turistiké (10), hotelierét (13), vizitorét (214). Kéto sondazhe u kryen né prill-maj 2010. Né kété
ményré, tani ka njé ide té qarté té tregut potencial turistik né Berat: nga viné vizitorét, profili
dhe sjellja e tyre, gjithashtu dhe pér kontributin qé sektori i turizmit i ka dhéné ekonomisé.



Mbéshtetur te sondazhet e vizitoréve
- 55 % Jané nga Europa
- 29 % e turistéve jané shqiptaré gé jetojné né vende té tjera
- 8% e turistéve jané nga kontinente té tjera (duke pérfshiré Aziné, Amerikén)
- 8% e turistéve jané shqiptaré (tregu i brendshém)
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Figura 3: Vendi i Origjinés Figura 4: Mosha

Né vitin 2010 numri mé i larté i turistéve gé vizituan Beratin vinte nga Europa Peréndimore, né
vecanti Franca, MB, ltalia, dhe Gjermania. Informatoré té tjeré vérejtén njé rritje né numér té
turistéve nga Azia qé vizitonin rajonin. Njé pjesé e madhe e turistéve jané mbi moshén 45
vjecare, edhe pse ka interes gjithashtu nga tregun i mé té rinjve (< 24 vjecarét). Kéto rezultate
pasqyrojné até cfaré Berati i ofron turizmit, pra histori, kulturé dhe aktivitete mbéshtetur né
aventura.

jI-E

Hotel Shtepi Pushimi Kamping mesatarja e

Figura 5: Mesatarja e géndrimit
dhe akomodimi Figure 6: Mesatarja e shpenzimeve (1
Lek
= 39€"/dité)

* Bazuar né kursin e kémbimit valutor t& shkurtit 2010



Mbéshtetur né sondazhet e béra vizitoréve, mesatarja e géndrimit né Berat éshté 4.7 dité.
Vizitorét rriné mé gjaté né shtépité e pritjes me njé mesatare prej 10 netésh. Ndryshe nga
vizitorét qé géndrojné né hotele té cilét rriné pak mé pak se 4 neté dhe ata qé béjné kamping
géndrojné mesatarisht 2 neté. Akomodimi éshté shpenzimi kryesor gjaté njé vizite né Berat,
duke vazhduar me ushgimet dhe pijet dhe me blerjen e suvenireve. Mé shumé se 4000 leké

shpenzohet pér artikuj té tjeré.

Figura 7: Ndarja e qéndrimit té turistéve gjaté akomodimit

Tregu i Grupeve Turistike Ndérkombétare
Berati aktualisht pérfshihet né disa ture té organizuar nga agjenci té ndryshme. Turet pérfshijné

Grand Turin e Shqipérisé i cili éshté njé itinerar i ploté ku vizitohen qytetet dhe vendet kryesore
té Shqipérisé (shihni Figurén mé sipér). Vizitorét e Grand Turit géndrojné né Berat njé naté.
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Figura 8: Destinacionet e Grand Turit né Shqipéri



Grupet turistike ndérkombétare pérbéjné aktualisht tregun mé té gjeré pér Beratin. Sipas
agjencive kryesore rreth 50,000 turisté té huaj vizitojné Shqipériné né vit népérmjet tureve té
organizuara. Nga kéto mé shumé se 10% e vizitojné Beratin gjaté udhétimit té tyre. Sipa
pérllogaritjeve numri i turistéve té huaj né turet e organizuara gé vizitojné Beratin éshté rreth
10,000 deri né 13,000.

Turet e organizuara duhet té mbeten njé treg i réndésishém duke géné se turizmi po zhvillohet
gjithnjé e mé shumé né Berat. Turet e organizuara mund té organizohen lehtésisht népérmjet
operatoréve turistiké. Megjithaté, éshté e réndésishme pér té kuptuar nevojat e operatoréve
dhe pér té pérgendruar pérpjekjet e marketingut duke nxitur njé rritje t& numrit té kétyre
operatoréve qé té pérfshijné Beratin né itineraret e tyre. Organizimi i udhétimeve FAM
(familjarizimi) do té jeté njé aktivitetet i réndésishém pér promovimin dhe pér marrjen e té
dhénave nga kérkesat pér pérgatitjen e paketave qé do u ofrohen turistéve.

Tregu i Udhétaréve té Pavarur

Tregu i udhétimit té pavarur né Berat pérfshin kryesisht turisté té huaj gé udhétojné gjaté kohés
sé liré. Megjithaté, éshté e véshtiré gé té dihet numri i kétyre udhétaréve né Berat pa pasur njé
sondazh mé té ploté. Njé numér i vogél i kétyre turistéve jané shqiptaré qé udhétojné né Berat
pér té vizituar migté apo té aférmit, pér biznes apo puné ose pér pushime. Duke gené se turistét
e pavarur jané té véshtiré pér t'u klasifikuar, gjithashtu éshté e véshtiré gé ato té ndikohen nga
reklamat né treg.

Shqgiptarét nga vende té tjera
Shqiptarét nga vendet e tjera té Gadishullit té Ballkanit pérbéjné 29% té tregut aktual né Berat.

Tregu i Brendshém
Tregu i brendshém aktualisht nuk éshté njé treg i gjeré pér Beratin. Ndérsa éshté e véshtiré gé
té jepet njé shifér e sakté e kétij tregu, té intervistuarit vérejtén qé ka pasur njé rritje té
konsiderueshme té hyrjeve né tregun e brendshém dhe gjithashtu té shqiptaréve gé viné nga
vendet fginje (shihni mé poshté). Ka njé séré nén-ndarjesh brenda tregut té brendshém:

- familje gé zgjedhin té kalojné kohén né kété zoné

- térinjté dhe grupet nga shkollat

- vizitoré né moshé té mesme dhe té moshuar gé jané turisté té pavarur.

- njeréz gé vizitojné miq dhe té aférm

- turisté pér biznese

- turisté lokalé nga zona rreth Beratit, qé e vizitojné pér arsye té ndryshme
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Figura 9: Vendet e nisjes né tregun e brendshém drejt Beratit

Konkurrenca

Né zhvillimin e Beratit si njé destinacion turizmi, éshté e réndésishme qé té keté njé njohje té
ploté té konkurrentéve té tregut. Analiza e konkurrentéve bén gé Berati té njohé pozicionin e tij
si destinacion turistik né tregun botéror, bén gé té fitojé mundési té reja gé té jené né pérputhje
me pikat e forta té tij dhe me unifikimin si marké tregtare (USP), pér ta béré té dallueshém nga
konkurrentét e tij dhe té pozicionohet me shumé sukses.

Mbéshtetur né studimin e ploté dhe studimet bazé, Komiteti i Veprimit pér Turizmin doli né
pérfundimin se kishte shtaté konkurrues sipas pozicionit gjeografik (sa té shfrytézueshme jané),
sipas ofertave té tyre turistike, pikave té forta dhe té dobéta, dhe sipas tregjeve té tyre aktuale.
Destinacionet e shtaté konkurruesve ishin: Gjirokastra, Saranda, Durrési, Kruja, Korca, Ohri
(Magedoni) dhe Gregia (nuk tregohet ndonjé destinacion specifik). Njé pérmbledhje e késaj
analize paragitet né tabelén 1 mé poshté.

Analiza identifikonte konkurrentét aktualé pér Beratin. Njé analizé e tillé ka nevojé qé té
pérséritet, té paktén né heré né vit, pér té siguruar gé ne kemi informacionin e nevojshém rreth
asaj ¢faré konkurrentét do té béjné né té ardhmen; cilat jané avantazhet tona konkurruese dhe
si do té ndryshojé kjo marrédhéniet tona me konkurrencén.

Table 1: Analiza e konkurrentéve

1 | Rajoni i Korgés = Konkurrent i réndésishém
Shqipéri = Zhvillim turistik té koordinuar dhe té pérgendruar gjaté viteve té
fundit

= Produkt turistik kulturor

= Vizitohet népérmjet Greqisé dhe Magedonisé (Ohér)

= Rritje e interesit té turistéve pér kété destinacion

= |nteresi i tregut europian (tregu kryesor pér Beratin) po rritet né
Rajonin e Korgés.

2 | Qyteti i = Njé vend qé mbrohet nga UNESCO-ja pér shkak té arkitekturés
Gjirokastrés Osmane
Shqipéri = Nivel i ngjashém i zhvillimit dhe i promovimit turistik

= Standarde té ngjashme té produktit turistik
= Aktivitete té projekteve ndérkombétare pér té pérmirésuar
infrastrukturén, produktet turistike dhe shérbimet




= Zhvillim i paplanifikuar dhe i pakoordinuar turistik
=  Mundési té shfrytézimit té tregjeve nga Greqia

3 | Kruja =  Pazariivjetér Osman
Shqipéri = Aférsi mé té madhe me Tiranén (Kryeqyteti) dhe me aeroportin
ndérkombétar

=  Muze sipas standardeve ndérkombétare

=  Pjesé e tureve ekzistuese

=  Produkte suvenire té pérpunuara

=  Mundési té kufizuara pér akomodim

= Zhvillim turistik i paplanifikuar dhe i pakoordinuar

4 | Durrési dhe = Destinacionet e plazhit me mundési té pérdorimit te tregjeve
Saranda kryesore (afér porteve detare dhe aeroportit), infrastrukturé shumé
Shqipéri té miré té rrugéve

= Oferta té mira akomodimi

=  Tregje té mira pér grupet turistike

= Kombinim i plazhit dhe i pasurive kulturore (romake, llire)

= Kohét e fundit po térheq tregun rajonal (Durrési)

= Vend gqé mbrohet nga UNESCO-ja (Saranda) qé mund té vizitohet
gjaté udhétimeve ditore nga tregjet kryesore

= Zhvillim turistik i paplanifikuar dhe i pakoordinuar

5 | Gregia dhe Ohri | = Turizém kulturor duke pérfshiré vendet e UNESCO-s

Gregia dhe =  Turizém i zhvilluar (veganérisht Greqgia) duke pérfshiré produkte,
Magedonia shérbime dhe njé promovim shumé té miré

= Lehtésisht i shfrytézueshém

= Arkitekturé Osmane (Ohri)

= Té pérgendruar né tregjet e ndryshme né Berat

Pikat e dobéta dhe té forta

Njé analizé e pikave té forta dhe té dobéta té Beratit u krye gjaté Workshopit té paré dy-ditor té
Komitetit té Veprimit té Turizmit. Ai vijoi mé tej gjaté workshopit té dyté dy-ditor me analizén
pérfundimtare qé mbéshtetej né identifikimin e pasurive kryesore dhe té problematikave gé
lidheshin me zhvillimin e turizmit né Berat. Kéto u renditen sipas fushave té elementéve turistiké
mé té réndésishémdhe pastaj u radhitén mé vete sipas réndésisé sé tyre.

Tre pikat e forta dhe té dobéta pér secilin element jané té paragitura né tabelén 2.



Table 2: Analiza e pasurive dhe problematikave té turizmit

banoré mikprités
shkollat profesionale (p.sh.
shkolla e arteve)

Objektet trashégimi e pasur kulturore Mungesa e mirémbajtjes apo
turistike Ndértesa karakteristike, unike démtimi i pasurive
osmane kulturore/historike
dy muze kombétare (Onufri muzeté dhe kishat né pérgjithési
dhe ai etnografik) jané té mbyllura
mungesa e fshatrave turistike
Infrastruktura Hapja e Zyrws rajonale tw mungesa e infrastrukturés né
Shérbimit Turistik gendrén historike (ujg, elektricitet,
Identifikim i standardizuar i sistemet e zjarrit)
turistéve mungesa e vendeve té parkimit
energji elektrike 24 oré, pa publik dhe e vendeve pér karvane
ndwrprerje mungesa e unazés pér té zvogéluar
|évizjen e automjeteve té rénda né
gytet
Kapacitetet bashkéjetesé fetare dhe mungesa e njé stafi prités té trajnuar
njerézore kulturore mungesa e aftésive t& menaxhimit té

bisnezeve né turizmin lokal
mungesa e bashképunimit privat -
publik

Shérbimi tregtar

hapja e njé Qendre
Informacioni pér Turizmin
Q)

restorante té mira

adresa e internetit e bashkisé

Mungesa e jetés sé natés

punésimi né bisnezin e turizmit nuk
shihet si njé mundési karriere (p.sh.
pagat e uléta)

standarde té uléta té shérbimit

Imazhi dhe
Promovimi

Berati, i regjistruané listén e
Trashégimisé Botérore té
UNESCO-s

éshté pjesé e itinerareve té
tureve kombétare dhe
ndérkombétare

ekspozim pozitiv pérmes
organizimit té festivaleve dhe
aktiviteteve

mungesa e paketave turistike
cilésore

organizim i kufizuar i aktiviteteve
cilésore

sensibilizim i ulét né media pér
Beratin




Kjo strategji pércakton Vizionin dhe objektivat tona pér zhvillimin e turizmit né Berat pér 10 vitet
e ardhshme deri né vitin 2021. Ky vizion mbéshtetet né parimet e CILESISE dhe
QENDRUESHMERISE — cilésia dhe vlerat mbéshtetur né eksperiencén e vizitoréve; produktet
dhe shérbimet me cilési gé paragesin vlerén unike té Beratit; né harmoni me mjedisin; dhe
pérmirésimi i cilésisé sé jetés pér qytetarét e Beratit — kéto gjéra, sé bashku, do té sigurojné
géndrueshmeériné e turizmit né Berat.

Vizioni

Berati éshté njé destinacion cilésor, i njohur né mbaré botén, me zhvillim
té géndrueshém té turizmit, i cili ruan dhe rigjalléron burimet e tij
kulturore dhe natyrore, ofron vlera dhe eksperienca unike, dhe
kontribuon pér pérmirésimin e cilésisé sé jetés sé qytetaréve

A 4

A 4

\ 4

Objektivi 1

Njé destinacion i
njohur, mbwshtetur
né trashégiminé
kulturore natyrore
dhe shpirtérore,
duke ofruar
shérbime dhe
eksperienca unike
né pérputhje me
standardet
ndérkombétare

Objektivi 2

Zhvillim i
harmonizuar dhe
afatgjaté i turizmit,
mbwshtetur né
parimet e
géndrueshmeérisé

Objektivi 3

Njé jeté mw tw
mirw ekonomike
dhe shogérore pér
gytetarét e Beratit,
duke ofruar
mundési punésimi
dhe rritje té té
ardhurave pérmes
zhvillimit té turizmit




Mbéshtetja né parimet e turizmit té géndrueshém

Zhvillimi i turizmit né Berat do té mbéshtetet né parimet e géndrueshmérisé. Turizmi i
géndrueshém mund té pérkufizohet si: Turizém gé merr plotésisht parasysh ndikimet aktuale
dhe té sé ardhmes né fushén ekonomike, sociale dhe mjedisore, duke trajtuar nevojat e
vizitoréve, industringé, mjedisin dhe komunitetet pritése. Pérkufizimin e Organizatés Botérore té
Turizmit té OKB-sé pér (OBTKB) pér turizmin e géndrueshém mund ta gjeni mé poshté.

Pérkufizimi i OBTKB-sé pér turizmin e géndrueshém

Parimet e qéndrueshmeérisé i referohen aspekteve mjedisore, ekonomike, socio-kulturore té
zhvillimit té turizmit, dhe ndérmjet kétyre tre fushave duhet vendosur njé ekuilibér i
pérshtatshém pér té garantuar njé qéndrueshméri afatgjateé.

Prandaj, turizmi i géndrueshém duhet:

1. Té shfrytzojé né maksimumi burimet mjedisore gé jané njé element i réndésishém pér
zhvillimin e turizmit, duke ruajtur proceset e réndésishme ekologjike dhe duke ruajtur
burimet natyrore dhe biodiversitetin.

2. Té respektojé identitetin socio-kulturor té komuniteteve pritése, té ruajé ndértesat e
tyre, trashégiminé kulturore dhe vlerat tradicionale, dhe té japé kontributin né
mirékuptimin dhe tolerancén ndér-kulturore.

3. Té sigurojé veprimtari ekonomike praktike afatgjaté, duke ofruar pérfitime socio-
ekonomike té barabarta pér té gjithé aktorét e pérfshiré, duke ofruar njé puné té
géndrueshme, mundési pér té siguruar té ardhura dhe shérbime sociale pér komunitetet
pritése, duke sjellé uljen e varférisé.

Zhvillimi i turizmit té géndrueshém kérkon pjesémarrjen e vazhdueshme té té gjithé
aktoréve té réndésishém, gjithashtu dhe té lidershipit politik pér té siguruar njé pjesémarrje
té gjeré dhe krijimin e njé konsensusi. Arritja e njé turizmi té géndrueshém éshté né proces i



vazhdueshém dhe kérkon monitorim té vazhdueshém té rezultateve, duke marré masa té
nevojshme parandaluese dhe/apo korrigjuese kur éshté e nevojshme. Turizmi i
géndrueshém duhet gjithashtu té ruajé njé nivel té larté té numrit té turistéve té kénaqur
dhe t'i sigurojé atyre njé eksperiencé té paharrueshme, népérmjet rritjes sé sensibilitetit
rreth ¢éshtjeve té géndrueshmérisé dhe promovimit té praktikave té géndrueshme turistike.

Rruga drejt sé ardhmes

Vizioni i Strategjisé dhe i Planit té Veprimit pér Turizmin né Rajonin e Beratit mbéshtet rolin gé
sektori i turizmit do té luajé né zhvillimin e géndrueshém té Beratit. Objektivi éshté qé Berati té
zhvillohet si njé destinacion me cilési té larté, duke térhequr njé numér shumé té madh turistésh
gé sjellin té ardhura té larta nga bota me interesa pér kulturén dhe natyrén.

Né periudhén afat té shkurtér dhe afat-mesme, do té mbéshtetemi né pasurité tona ekzistuese
té prekshme dhe té paprekshme trashégimore dhe kulturore. Fokusi joné do té jeté rindértimi
ose pérmirésimi i infrastrukturés ekzistuese; duke forcuar kapacitetet e burimeve tona
njerézore; pérmirésimin e cilésisé sé akomodimit, objekteve turistike, restoranteve dhe
suvenireve; njohje mé té miré té tregjeve tona aktuale dhe potenciale; dhe rritje té sensibilizimit
té turistéve dhe industrisé sé turizmit né Berat si njé destinacion cilésor.

Né periudhén afat-mesme dhe afatgjaté, do té fokusohemi né zgjerimin e shkallés sé
produkteve dhe té shérbimeve gé u ofrohen turistéve. Ne do t'i kushtojmé vémendje
investimeve né produktet dhe shérbimet turistike gé ofrojné eksperienca unike dhe mundésojné
zhvillimin gé éshté né harmoni me mjedisin natyror dhe social té Beratit dhe kontribuojné né
pérmirésimin e cilésisé sé jetés té qytetaréve toné. Synimi joné éshté kombinimi i kulturés,
trashégimisé dhe natyrés soné né eksperiencat turistike. Fokus joné do mbetet gjithmoné cilésia
para sasisé. Ne do té vazhdojmé té zhvillojmé kapacitetet e burimeve njerézore dhe tregun
efektivisht drejt tregjeve qé synojmé té arrijmé. Gjithashtu, do ta rishqyrtojmé dhe rishikojmé
kété strategji periodikisht dhe do té planifikojmé zhvillimin e géndrueshém té turizmit pértej
vitit 2021.

Tregjet e synuara

Gjaté zhvillimit té turizmit né Berat fokusi do té jeté né zhvillimin e produkteve dhe shérbimeve
gé plotésojné nevojat e tregjeve té synuara. Si pjesé e kétij procesi planifikimi KVT-ja identifikoi
pesé tregje gé synohejmé té arrijmé né njé té ardhme afatshkurtér dhe afatmesme. Tregjet e
synuara pasqyrojné pérgéndrimin né njé periudhé afatshkurtér dhe afatmesme né kulturé dhe



trashégimi, kombinimin pér njé périudhé afatgjaté té kulturés dhe trashégimisé me natyrén dhe
produktet e aventurés dhe me nevojat e vazhdueshme pér té térhequr dhe pér t'u shérbyer asaj
pjese té grupeve turistike ndérkombétare dhe turistéve vendas gé sjellin té ardhura mé té
médha. Tregjet e synuara jané si mé poshté:

TE APASIONUARIT PAS KULTURES: turisté qé jané té interesuar né destinacione té reja qé kané
si géllim kryesor té udhétimit té tyre pérvojén e njé kulture té re. Té apasionuarit pas kulturés
do té shumé té interesuar pér ato qé ofron Berati dhe kané gjasa té gqéndrojné mé gjaté duke
eksploruar rajonin. Té apasionuarit pas kulturés déshirojné njé pérvojé té vecanté dhe origjinale.
Ata shfagin interes pér kulturén lokale, artet, artistét, argétuesit, arkitekturén dhe traditat — té
gjitha kéto pasuri gé Berati i ka.

MODERATORE TE KULTURES: udhétarét gé jané té interesuar né pérfshirjen e aktiveteve
kulturore si pjesé e eksperiencave té médha té udhétimeve. Moderatorét e kulturés do té
vizitojné Beratin si pjesé e itinerarit té gjaté té Ballkanit ose té Shqipérisé. Ata mund té
udhétojné né grupe dhe mund té futen pérmes agjencive turistike.

TURISTE NE KERKIM TE AVENTURAVE : udhétaré té pavarur té cilét déshirojné té zbulojné
destinacione ‘té vecanta’. Aventurat e thjeshta jané eksperienca qé shkojné pértej itinerareve té
zakonshme turistike, dhe zakonisht kombinohen me aktivitetet fizike dhe eksperiencat
kulturore. Turistét qé kérkojné kéto aventura preferojné aktivitete ditore fizike duke u rikthyer
né darké né krevatin e tyre. Aventurat e thjeshté éshté njé nga segmentet gé po zhvillohet mé
shpejt né industriné e udhétimit dhe preferohet nga ata qé kérkojné dicka mé tepér se sa
pushimet e zakonshme. Té lindurit gjaté periudhés sé Bumit té Bebeve’ jané njé treg i synuar kyc
pér aventurat e thjeshta.

GRUPE TURISTIKE NDERKOMBETARE DHE TURISTET GRAND : Berati bén pjesé né itinerarin e
disa tureve ekzistuese. Ekziston mundésia pér ta zgjeruar kété treg me njé fokus té vecanté né
zhvillimin e produkteve dhe shérbimeve gjaté pranverés dhe vjeshtés. Térhegja e grupeve
turistike ndérkombétare mund té sigurojé géndrueshméri té disa bizneseve duke mundésuar
pérfshirjén né tregje té reja.

RIKTHIMI NE ORIGJINE: Tregu i ‘rikthimit te rrénjét e vjetra” i referohet atyre turistéve té cilét
udhétojné pér té zbuluar trashégiminé e tyre etnike dhe gjeografike. Aktualisht, shqiptarét gé
jetojné né rajonet e ballkanit dhe diaspora e Beratit pérbén tregun mé té madh té kétij qyteti.
Sic pritet ky treg do té vazhdojé té jeté njé burim i réndésishém i vizitoréve né té ardhmen dhe
éshté e réndésishme té njihen nevojat dhe pritshmérité e tyre dhe té zhvillohen produktet dhe
shérbimet kryesore. Gjithashtu éshté edhe mundésia gé nga ky treg té nxiten investimet né
Berat, sidomos nga emigrantét nga rajoni i Beratit.

TREGU | BRENDSHEM: Edhe pse rritja e tregut té brendshém nuk shihet si njé prioritet i
komunitetit té Beratit né kété fazé, ky treg duhet té merret parasysh pér njé periudhé afatgjaté
pér disa arsye. Sé pari, klasa e mesme gé vjen nga qytetet kryesore té Shqipérisé si Tirana,
Shkodra dhe Korga jané té interesuar gé té zbulojné historing, kuzhinén lokale dhe té marrin
pjesé né aktivitetet natyrore dhe té aventurés. Sé dyti, festivalet e organizuara né Qytetin e

® (shén i pérkthyesit) Té lindurit pas Luftés sé Dyté Botérore, kohé kur pati njé numér t& madh lindjesh.



Beratit po fitojné njé emér té miré né té gjithé vendin dhe kané filluar té térheqin turistét
vendas. Sé fundi, duke u mbéshtetur né eksperiencat e tjera, me kalimin e kohés tregu i
brendshém priret té jeté mé i géndrueshém se sa tregu ndérkombétar. Sipas késaj kur flitet pér
tregun e brendshém, éshté e réndésishme qé segmentet e tregut dhe zhvillimi i produkteve té
jené té lidhura me nevojat dhe kérkesat e turistéve ndérkombétaré té synuar. Pér kété duhet
shmangur ¢do konflikt i mundshém.

Tabela 3: Karakteristika e segmenteve kryesore té tregut

KARAKTERISTIKA

T E TREGUT
SHTETE OBJEKTIVI

T

Té apasionuarit pas - ltalia - Klasa e mesme, Rritja e
kulturés shpenzimeve té
- Franca - téarsimuar, tregjeve
. i ekzistuese
- Japonia - moshé e mesme, )
pérmes
- MB - négrup pa fémijé, pérmirésimit té
cilésisé sé
- lzraeli - pushime larg produkteve
shtépisé,
Térheqgja e
pér qé kané interes
kulturén/historiné té larté pér

historiné/kulturé
n

Mbrojtja dhe
ruajtja e
objekteve
kulturore —
cilésia para
sasisé

Moderatoré - Grupe - Mosha 25-40 vjegare Rritja e numrit té




KARAKTERISTIKA
T E TREGUT

destinacione té
largéta

Té interesuar pér
kombinimin e
aktivitetit fizik me
até kulturor

SHTETE OBJEKTIVI
T
té kulturés turistike - Einteresuar pér vizitoréve, gjaté
ndérkombé plazhet tradicionale vitit (vecanérisht
tare apo né turete gjaté periudhés
vizitave né objekte sé pranverés dhe
MB turistike vjeshtés, Mars-
Gjermani Cultura aé shihet < Maj dhe shtator
gé shihet si — néntor)
Japoni njé pjesé e tureve
tradicionale
Izrael
Diaspora . L
. Rritja e profilit té
shqiptare o
Beratit si njé
destinacion me
cilési
Turistét né Gjermani - Té pasur Rritja e numrit té
kérkim té vizitoréve gjaté
aventureés sé Hollandé - Téarsimuar vitit (vecanérisht
thjeshté Japoni - 40-60 vjecar gjaté periudhés
sé pranverés dhe
Izrael - Téinteresuar né vjeshtés dhe

periudhés jo-
sezonale)

Zhvillimi i
produkteve dhe
shérbimeve
turistike
natyrore




KARAKTERISTIKA

T E TREGUT
SHTETE OBIJEKTIVI
T
Grupet Rritje e numrit
Turistike té vizitoréve
ndérkombétar - MB - Tégjitha moshat gjaté vitit
€ - Sh.B.A - Marketingu i synuar
pérmes agjencive
- Japoni turistike
- Australi
Rikthim né
rrénjét e mia
- Magedoni - Klasa e Mesme Rritje té numrit
té vizitoréve
- Kosové - Udhétim me familjen gjaté vitit
apo me miq
- Greqi
- Té interesuar pér
kombinimin e e Térhegje té
aktiviteteve sociale investimeve té
me ato historike dhe huaja

kulturore




Kuadri i veprimit

Pér té pérhapur vizionin dhe objektivat e planifikuara mé paré, Komiteti i Veprimit pér Turizmin
identifikoi 4 fusha kryesore veprimi me 21 objektiva. Kéto fusha jané té varura nga njéra tjetra
dhe kané réndési té njéjté.

Zhvillimi i produktit dhe pérmirésimi i cilésisé

Infrastruktura dhe shfrytézimi i saj
Marketingu dhe promovimi

Burimet njerézore dhe menaxhimi i destinacionit

Njé pérmbledhje e objektivave, tregjeve kryesore té pérfshira dhe buxhetet® e vlerésuara jané
té paragitura né tabelén mé poshté. Mé shumé hollési mbi masat gé lidhen me secilén objektivé
gjenden né Planin e veprimit.

Tabela 4: Pérmbledhja dhe klasifikimi i objektivave kryesoré

OBIJEKTIVAT

Zhvillimi i produkteve dhe pérmirésimi i cilésisé

TREGJET KRYESORE TE
PERFSHIRA

BUXHETI I
PERAFERT

(€)

1 Mbrojtja dhe té pérmirésimi i Té gjitha tregjet 10,000,000
objekteve kulturore né Qendrén
Historike
5 mbrojtja dhe pérmirésimi i objekteve Turisté né kérkim té 5,000,000
natyrore aventurés sé thjeshté
Moderatoré kulturoré
8 Krijimi i tureve lokale Té apasionuarit pas 5000
kulturés
Moderatoré té kulturés
Kérkues té aventurés sé
thjeshté
10 Rigjallérimi i punés artizanale né Té gjitha tregjet 15,000
Berat
11 Lehtésimii investimeve nga Rikthimi né origjiné 5000
Diaspora e Beratit
12 Pérmirésimii kapaciteteve té Té apasionuarit pas 1000

restoranteve duke i shérbyer
ushgime turistéve té huaj

kulturés
Moderatoré té kulturés
Kérkues té aventurés sé
thjeshté

® Buxhetet jané té péraférta. Buxhetet e detajuara do té hartohen né projekt propozimet.




Klasifikimi

OBIJEKTIVAT

TREGJET KRYESORE TE
PERFSHIRA

Grupet turistike

BUXHETI I
PERAFERT

(€)

ndérkombétare
16 Rigjallérim i traditave dhe i zakoneve Té apasionuarit e 10,000
té Beratit dhe pérfshirja e tyre né kulturés
ofertat turistike Moderatoré té kulturés
Kérkues té aventurés sé
thjeshté
Grupe turistike
ndérkombétare
17 Identifikimi dhe rritja e kérkesave Té gjitha tregjet 3000
pér suvenire
19 Promovimi i kuzhinés tradicionale té Té gjitha tregjet 10,000
Beratit
21 Zhvillimi i produkteve té reja turistike Té gjitha tregjet 8000
Shfrytézimi dhe infrastruktura
2 Pérmirésimi dhe ruajtja e Té gjitha tregjet 15,000,000
infrastrukturés turistike né ményré
té pérgjegjshme
13 Krijimi apo pérmirésimi i shfrytézimit Té gjitha tregjet 6000
té objekteve kryesore turistike
14 Identifikimi i elementéve té Té gjitha tregjet 0
infrastrukturés turistike sipas Master
Planit Urban
20 Pérmirésimi i tabelave turistike Té apasionuarit pas 25,000
kulturés
Moderatoré té kulturés
Kérkues té aventurés sé
thjeshté
Marketingu dhe promovimi
4 Rritja e vizibilitetit té Beratit si njé Té gjitha tregjet 20,000
destinacion turistik pérmes
pjesémarrjes né promovimin e
aktiviteteve té réndésishme
9 Nxjerrja e njé ‘Marke’ pér Beratin Té gjitha tregjet 5000
dhe zhvillimi i paketave turistike
15 Ekspozimi né vende té dukshme i Té apasionuarit pas 6000
Beratit pérmes historive dhe kulturés
legjendave Moderatoré té kulturés
Rikthim né origjiné
18 Promovimi i Beratit né tregjet Té gjitha tregjet 60,000

kryesore duke pérdorur materiale




OBIJEKTIVAT TREGJET KRYESORE TE BUXHETI |

Klasifikimi PERFSHIRA PERAFERT
(€)

promovimi té synuara dhe pérmes
kryerjes sé njé analize té
vazhdueshme té tregut.

Burimet njerézore dhe menaxhimi i destinacionit
3 Fugizimi i bashképunimit dhe i - Té gjitha tregjet 2000
koordinimit mes aktoréve té turizmit
dhe krijimit té kapaciteteve pér ta
zhvilluar dhe menaxhuar Beratin si
njé destinacion turistik dhe pér té
siguruar siguriné e turistéve né Berat

6 Trajnime pér té plotésuar nevojate |- Té gjitha tregjet 20,000
sektorit privat turistik

7 Trajnim i guidave me njohje specifike | - Té apasionuarit pas 15,000
pér rajonin e Beratit kulturés

- Moderator té kulturés
- Kérkues té aventurés sé
thjeshté

Zbatimi i Planit

Pérgjegjésia e ploté pér zbatimin e Strategjisé dhe Planit té Veprimit pér Turizmin i takon
Mashkisé sé Beratit. Arritja e objektivave dhe géllimeve té parashtruara né kété SPVT kérkon
mbéshtetjen e disa institucioneve qeveritare, organizatave ndérkombétare dhe kombétare,
sektorit privat té turizmit, dhe té pjesés mé té réndésishme qé jané qytetarét e Beratit.

Komiteti i Veprimit pér Turizmin do té lehtésojé koordinimin dhe zbatimin e STPV-sé né emér té
Bashkisé sé Beratit. KVT-ja do té ngrejé grupe pune qé pérfshijné eksperté, agjenci dhe individé
té fushés pér té siguruar arritje né nivele sa mé té larta. Struktura e Grupit té Punés e propozuar
nga KVT-ja éshté si mé poshté’:

” Komitetet duhet té& krijohen dhe té veprojné sipas nevojave. Prandaj, kjo strukturé mund té ndryshojé me kalimin e
kohés.



Berat
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Tourism
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Figura 10: Struktura e Grupit té Punés e propozuar nga Komiteti i Veprimit pér Turizmin

Monitorimi, vlerésimi dhe rishikimi i planit

Monitorimi dhe vlerésimi i rezultateve té kétij plani do té jeté i nevojshém pér té pércaktuar
nése éshté arritur rezultati i parashikuar mbéshtetur né njé rishqyrtim té treguesve.

STUDIMET BAZE: Né vijim té késaj strategjie u mblodhén té dhéna bazé pér:
e vizitorét (demografia e vizitoréve, sjellja dhe shpenzimet)
e akomodimi (numriidhomave, pérgindja e dhomave té zéna etj.)

Né nivelin e famijeve kérkohen té dhéna shtesé né ményré qé té kuptohet mé tepér ndikimi gé
ka sjellé zhvillimit i turizmit pér qytetarét e Beratit gjaté késaj periudhe.

MONITORIMI | PROJEKTIT: Té gjithé projekt propozimet e hartuara dhe té zbatuara né
pérputhje me kété plan do té kené plane mé vete dhe specifike vlerésimi dhe monitorimi.



RISHQYRTIMI VJETOR: Komiteti i Veprimit pér Turizmin (KVT) do té kryejé njé rishqyrtim vjetor
té planit dhe sondazhe vjetore (shihni programin e propozuar né Shtojcén XXX). Rishgyrtimi dhe
sondazhet e shpeshta do té nxjerrin né pah até ¢faré éshté arritur dhe do té shtojné objektiva té
reja pérkatésé qé do té rrisin mé tej zhvillimin e turizmit té géndrueshém né Berat. Si rezultat i
rishqyrtimit, KVT-ja do té paragesé njé pérmbledhje té arritjeve dhe do té promovojé sukseset
te aktorét. Promovimi i suksesit éshté tepér i réndésishém né ményré gé té arrihet mbéshtetja e
vazhdueshme dhe e nevojshme e qytetaréve, e ekspertizés dhe e burimeve té jashtme.

RISHIKIMI | PLANIT : Komiteti do té rishikojé Planin duke u mbéshtetur né rishqgyrtimin vjetor
dhe nése kjo kérkohet né rrethana té tjera. Rrethana té veganta pér rishqyrtimin, edhe pse nuk
jané té kufizuara, pérfshijné,:

e Nése nuk gjenden burimet/fondet pér njé objektiv té vecanté, mund té kérkohet gé té
‘sistemohet’ ky veprim deri sa té gjenden burimet e nevojshme.

e Nése pas pérpjekjeve té shumta, njé masé nuk jep rezultatet e parashikuara ose nuk
éshté mé e réndésishme, ajo duhet té higet.

e Nése del njé iniciativé e re qé ka mundésiné pér té kontribuar né arritjen e objektivave,
atéheré iniciativa e re duhet té pérfshihet né planin e rishikuar.

Plani i rishikuar do té rishgyrtohet pérséri nga aktorét e turizmit dhe qytetarét pérmes njé
procesi té marrjes té informacionit nga publiku pér té siguruar pronési dhe pérfshirje né
asistencén e zbatimin. Pastaj, ai do t’i kalojé Bashkisé sé Beratit pér té raportuar ecuriné deri ne
até moment dhe do té marré miratimin formal pér té ecur pérpara.



5. PLANI I VEPRIMIT PER TURIZMIN

Zhvillimi i produkteve dhe pérmirésimi i cilésisé

Ekziston nevoja pér té pérmirésuar cilésiné e produkteve dhe té shérbimeve ekzistuese turistike®, dhe pér té rritur larminé pér njé periudhe afatmesme
dhe afatgjaté, ofertén e produktit, né pérputhje me objektivin pér té zhvilluar Beratin si njé destinacion turistik me cilési té larté gé kontribuon né
mirégenien e qytetaréve. PEérmirésimi i produkteve dhe shérbimeve ekzistuese fokusohet né zhvillimin e Qendrés Historike dhe té zonave rreth tij (zona
e mbrojtur) dhe né ofrimin e produkteve té reja mbéshtetur né kulturén dhe traditat e Beratit. Zhvillimi i produkteve dhe i shérbimeve ka si géllim té
rrisé larmishmériné e produkteve té disponueshme pér turistét, si rrjedhim duke térhequr njé treg mé té gjeré dhe duke i nxitur vizitorét qé té rriné mé
gjaté né rajon. Zhvillimi i produkteve dhe i shérbimeve mbéshtetet né njé njohje té kérkesave té turistéve nga tregjet e synuara dhe té nevojave pér té
krijuar kushtet pér njé destinacion té géndrueshém dhe té lulézuar.

Aktorét kryesoré: Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve, Bashkia e Beratit, DRKK, Banka Botérore, BE, UNESCO, Donatorét Dypalésh,
Drejtoria e Muzeumeve, Drejtoria e Kulturés Kombétare, Drejtoria Arsimore, Organizatat Jo-Qeveritare, Zyra Rajonale e Turizmit, Bizneset e Sektorit
Privat, Galeria e Artéve, Shkolla e Arteve, Zejtarét, Emigrantét, Qytetarét.

ORGANIZATA/T
RENDITJA SYNIMI OBIJEKTIVI VEPRIMET DREJTUESE KUR
1 Mbrojtja dhe Mbrojta dhe Restaurimi i ikonave té mbrojtura nga Drejtoria | Drejtoria e Kulturés 2011-2016
pérmirésimi i pérmirésimi i e Kulturés Kombétare, Berat (DRKK) Kombétare, Berat
objekteve objekteve né Rishgyrtimi i rregullorev pér ndérhyrje né Drejtoria e Kulturés 2010-2011
turistike Qendrén Turistike Qendrén Historike Kombétare, Bashkia e
Beratit
Kryerja e njé fushate té Marrédhénieve me Bashkia e Beratit; 2011
Publikun pér té rritur sensibilitetin e Partnerét shqiptaré

komunitetit pér rregullat e reja té ndérhyrjes
né Qendrén Historike

Pé&rmirésimi i interpretimit né kishat gé Bashkia e Beratit 2011-2012
ndodhen né Qendrat Historike dhe lehtésimi i
turistéve per t'i vizituar ato (p.sh. zgjatja e
orareve té vizitave deri né 7 dité né javé)

® Produktet dhe shérbimet e turizmit pérfshijné akomodimin, ushqimin, pijet, turet dhe transportin, shpoing dhe suveniret.




RENDITJA SYNIMI

OBIJEKTIVI

VEPRIMET

Identifikimi i shtépive té braktisura né
Qendrén Historike dhe pérgatitja e njé plani
pér rigjallérimin e tyre.

ORGANIZATA/T
DREJTUESE
Bashkia e Beratit

KUR
2012

Nxitja pér zhvillimin cilésor té akomodimit né
Qendrén Historike mbéshtetur né kérkesat e
parashikuara

Bashkia e Beratit

2012 né vazhdim

Nxitja pér zhvillimin kujdesshém té rrenojave KVT 2012
té vjetra té “Haremit”(lagjja Mangalem) pér
géllime turistike
Mbrojtja dhe Mbrojtja dhe Kryerja e njé fushate marredhénie me publikun | Departamenti i Mjedisit, Né vazhdim
pérmirésimi i pérmirésimi i pér té rritur sensibilizimin pér nevojén pér té Bashkia e Beratit
objekteve mjedisit né mbrojtur mjedisin
turistike Qendrén Turistike Zhvillimi i aktiviteteve edukative né zonat Departamenti i Mjedisit Né vazhdim
dhe né zonéne natyrore pér té rritur sensibilizimin mjedisor té | Bashkia e Beratit
mbrojtur gytetaréve té Beratit
Zhvillimi i trajnimeve pér vullnetarizém Bashkia e Beratit; PNUD-i 2011

Organizimi i ‘ditéve té vullnetaréve’ pér té
pastruar mjedisin né Qendrén Historike

Bashkia e Beratit

Dy heré né vit

Vendosja e koshave té mbeturinave né Bashkia e Beratit 2011-2012
Qendrén Historike gé jané sipas
karakteristikave arkitekturore

Mbrojtja dhe Mbrojtja dhe Vendoja e gjobave pér hedhje té paligishme té | Bashkia e Beratit Né vazhdim

pérmirésimi i pérmirésimi i mbeturinave
objekteve mjedisit natyror Zhvillimi dhe hartimi i njé projekti pér Komuna 2012 Né vazhdim
turistike brenda né Berat ripyllézimin né kodrat rreth Beratit
dhe né zonén rreth | Monitorimi dhe kontrolli i aktiviteteve té Drejtoria Rajonale e Né vazhdim
tij jashtéligjshme pérfshiré: Fushave
- Gjuetiné jashté sezonit
- zjarret e jashtéligjshme
- Prerjen e peméve
- Hegjen e shkémbinjve (duke shkaktuar
erozion)
Produkte dhe Zhvillimi i objekteve | Kryerja e njé sondazhi té operatoréve turistiké | Késhilli rajonal i Beratit 2012
shérbime natyrore dhe i té brendshém dhe té jashtém dhe analizimi i




RENDITJA SYNIMI
cilésore té
ofruara gjaté
vitit

OBJEKTIVI
aktiviteteve

VEPRIMET

prirjeve té turistéve té pavarur pér té
identifikuar produktet natyrore qé kérkohen
nga turistét.

ORGANIZATA/T
DREJTUESE

KUR

Pérgatitja e njé plani pér zhvillimin e ndjeshém

té objekteve turistike sipas kérkesave té

turistéve dhe nga aktivitetet e aventurave té

thjeshta né malet pérreth Beratit

- Akomodimi (p.sh. Eko-gendrat e pushimit,
kampingjet, shtépizat e gjuetisé,
géndrimet né ferma, strehét rurale)

- Rrugét me réndési historike (p.sh. nga
Berati né Korgé)

- Aktivitete té aventurave té thjeshta (p.sh.,
rafting, kanotazh, hiking, dhe ¢iklizém )

Késhilli rajonal i Beratit;

KVT-ja

2012

Promovimi i mundésive té reja pér biznes,

duke identifikuar investitoré t&€ mundshém

lokalé dhe kombétaré dhe né konferencat e

pérkatése pér investime duke pérfshiré

- Konferenca pér Pasurité e patundshme
dhe turizmin né Shqipéri e drejtuar nga
Shogata e Investitoréve té Huaj né
Shqipéri (ShIHSH)

Késhilli rajonal i Beratit;

KVT-ja

Dy heré né vit
2013 +

Zhvillimi dhe promovimi i SME-ve né
agrobiznes dhe agroturizém

Bashkia e Beratit

2011-2013

8 Produkte dhe
shérbime me
cilési gjaté
gjithé vitit

Zhvillimi i tureve
lokale

Nxitja e krijimit té operatoréve turistiké lokalé
dhe pér zhvillimin e tureve lokale

KVT-ja

2011 ené
vazhdim

Lehtésimi i shkémbimeve té eksperiencave
mes operatoréve turistiké lokalé me ata
kombétaré dhe té huaj

KVT-ja

Né vazhdim

Organizimi i udhétimeve FAM me operatoré
turistiké dhe gazetaré nga tregjet e synuara

KVT-ja

Minimalisht 1 né
vit

Mbéshtetja e organizimit té paketave turistike
sipas kérkesave dhe promovimi i

KVT-ja

Né vazhdim




VEPRIMET

ORGANIZATA/T

RENDITJA SYNIMI OBIJEKTIVI DREJTUESE KUR
e operatoréve turistiké me mundésiné
pér té operuar né Berat
e drejtimit té turistéve né Berat
Promovimi i operatoréve turistiké lokalé né KVT-ja Né vazhdim
materialet promovuese né Berat
Pérgatitja e hartave dhe lehtésimi i logjistikés KVT-ja Né vazhdim
pér operatorét turistiké vizitoré
10 Produkte dhe Rigjallérimi i Ngritja e njé Grupi Pune Artizanal dhe pér KVT-ja
shérbime me zejtarisé suvenirét pér té rigjalléruar aftésité artizanale
cilési té ofruara | tradicionale pér dhe lehtésuar prodhimin e suvenireve.
gjaté vitit Beratin Identifikimi i aftésive artizanale tradicionale té | Grup i Punési KVT-sé pér 2011
cilat mund té rigjallérohen dhe identifikimi i Artizanét dhe Suvenirét
artizanéve
Krijimi i njé Shoqate Artizanale pér Grup i Punés i KVT-sé pér 2012
promovimin e pérbashkét té produkteve té Artizanét dhe Suvenirét
tregjeve té synuara
Ofrimi i mbéshtetjes teknike pér Shoqatén Grup i Punés i KVT-sé pér 2012
artizanale né, pér shembull Artizanét dhe Suvenirét
- Funksionimin e shogatés
- Zhvillimin e produkteve
- Marketingun e pérbashkét
- Praktikat e biznesit
Krijimi i grupeve té reja artizanale pér té Shoqata e artizanéve 2012-2013
rigjalléruar aftésité tradicionale
Lehtésimi i pjesémarrjes artizanale né panairet | Shoqgata e artizanéve Cdo vit

lokale dhe rajonale pér té nxjerré né vitrina

dhe pér té shitur produktet artizanale té

Beratit

- Festivali i Beratit (vjetor)

- Shkodér

- Festivali i artizanatit né Gjirokastér (njé
heré né katér vjet)

- Panairi i Krishtlindjeve né Tirané (vjetor)




RENDITJA SYNIMI

OBIJEKTIVI

VEPRIMET

Dalja e artizanéve té Beratit né programet e
posagcme televizive

ORGANIZATA/T
DREJTUESE
Shoqata e artizanéve

KUR
Minimumi 1 vit

Promovimi i stimujve fiskalé pér bizneset gé Bashkia e Beratit Né vazhdim
prodhojné produkte artizanale gé jané
tradicionale pér Beratin
11 Produkte dhe Lehtésimi pér Ngritja e njé Grupi Pune pér Investimet pér té KVT-ja; 2011
shérbime me investime nga rritur sensibilizimin e geverisjes lokale pér
cilési té ofruara | Diaspora e Beratit nevojat e stimujve pér té térhequr investimet
gjaté gjithé vitit nga Diaspora e Beratit
Zhvillimi dhe aprovimi i stimujve fiskalé pér Bashkia e Beratit 2012
investime té réndésishme pér turizmin nga
Diaspora e Beratit né Qendrén Historike
Pérgatitja e projekt propozimeve pér Bashkia e Beratit 2012
mundésité e identifikuara pér investime
Promovimi i mundésive té investimit dhe i Bashkia e Beratit 2012-2013
stimujve fiskale duke pérdorur fushata té
synuara pér té ndikuar Diasporén e Beratit
12 Produkte dhe Pérmirésimi i Ngritja e njé Grupi Pune pér Akomodimin dhe KVT-ja 2011
shérbime me kapaciteteve té Restorantet pér té nxitur hotelet dhe
cilési té ofruara | restorantit pér restorantet pér shérbime mé té mira té
gjaté gjithé vitit | ofrimin e ushqgimit ushgimeve pér turistét e huaj dhe ata vendas
pér turistét Pérkthimi i menuve né restorantet né gjuhét e | Grupii Punés i KVT-sé pér 2011
ndérkombétaré tregut té synuar (italisht, anglisht) akomodimin dhe
restorantet
17 Mbrojtja dhe Rigjallérimi i Organizmi i disa tryezave té rrumbullakéta me | KVT-ja 2011-2012
pérmirésimi i traditave dhe i gytetaré té moshuar té cilét kané njé
objekteve zakoneve té Beratit | eksperiencé né fusha té ndryshme (arte,
turistike dhe futja e tyre né gastronomi, histori popullore, artizanat,
ofertén turistike muziké, arkitekturé, etj) pér té dokumentuar
traditat e Berat
Organizimii diskutimeve mbi traditat e Beratit | KVT-ja 2011-2012
né Media (té shkruar dhe televizive) me breza
té ndryshém
Rigjallérimi i lojérave popullore tradicionale Bashkia e Beratit Né vazhdim




VEPRIMET

ORGANIZATA/T

RENDITJA SYNIMI OBIJEKTIVI DREJTUESE KUR
gjaté organizmit té aktiviteteve kryesore si:
- Festa e Beratit
- Karnavalet
- Ditaeverés
- Dita e Malit
18 Produkte dhe Identifikimi dhe Identifikimi i prodhuesve té suveniréve Grupi i Punés i KVT-sé i 2011
shérbime prodhimi i tradicionale dhe bashkékohore (ose té Artizanéve dhe i
cilésore e ofruar | suveniréve nga prodhuesve té mundshém) suveniréve; Shoqata e
gjaté vitit kérkesat e Artizanéve
ndryshme Asistimi i prodhuesve té suveniréve pér té Grupi i Punés i KVT-sé i 2011 ené
identifikuar pikat e shitjes pér produktet e tyre | Artizanéve dhe i suveniréve | vazhdim
pérfshiré krijimin e lidhjeve me hotelet dhe
restorantet
Organizimi i konkursit vjetor pér ‘suveniret mé | Bashkia e Beratit cdo vit
té mira té Beratit’ si pjesé e Festivalit té Beratit
pér té mbéshtetur prodhimin e suveniréve
cilésore dhe sipas kérkesave.
Mbéshtet pér aplikimet pér projekte gé Grupi i Punés i KVT-sé i 2011 ené
mbéshtesin zhvillimin e prodhimit té Artizanéve dhe i suveniréve | vazhdim
suvenireve
Pérgatitja e njé strategjie marketingu pér Grupi i Punés i KVT-sé i 2012
suvenirét duke pérfshiré identifikimin e Artizanéve dhe i suveniréve
tregjeve té synuara dhe preferencat e tij
Hedhja né treg e suveniréve né pérputhje me Grupi i Punés i KVT-sé i 2012 e né
strategjiné e marketingut. Artizanéve dhe i suveniréve | vazhdim
21 Produkte dhe Promovimi i Takim me pérfagésues té akomodimeve dhe Grupi i punés i KVT-sé pér 2011
shérbime kuzhinés restoranteve pér té rritur sensibilitetin pér akomodimin dhe
cilésore e ofruar | tradicionale té organizmin e aktiviteteve né ményré gé té restorantet
gjaté vitit Beratit promovohet kuzhina tradicionale
Organizimi i kurseve té trajnimit mbi Grupi i punés i KVT-sé pér 2011-2012
pérgatitjen, shérbimin, dhe paragitjen e akomodimin dhe
kuzhinés tradicionale restorantet
Organizimi i njé konkursi vjetor rajonal Bashkia e Beratit Cdo vit




VEPRIMET

ORGANIZATA/T

RENDITJA SYNIMI OBIJEKTIVI DREJTUESE KUR
Restoranti mé i miré’ si pjesé e festivalit té
Beratit
Nxjerrja e materialeve promocionale né Grupi i punés i KVT-sé pér 2012 e né
bashképunim me restorantet duke i shérbyer akomodimin dhe vazhdim
kuzhinés tradicionale té Beratit restorantet
Publikimi dhe shitja e njé libri gatimi né Grupi i punés i KVT-sé pér 2012
bashképunim me sektorin privat, me recetat akomodimin dhe
tradicionale nga rajoni i Beratit restorantet
24 Produkte dhe Zhvillimi i fshatrave | Ngritja e njé Grupi Pune pér Zhvillimin e KVT-ja; 2011
shérbime dhe i fermave Produktit Bashkia e Beratit
cilésore e ofruar | turistike Organizimi i disa takimeve me komunat dhe Grupi i punés i KVT-sé pér | 2011
gjaté vitit gytetarét pér té rritur sensibilitetin dhe zhvillimin e produktit;
interesin né zhvillimin e fshatrave turistiké Bashkia e Beratit
Pérgatitja e projekt propozimeve, né Grupi i punés i KVT-sé pér 2012-2013
bashképunim me komunat e interesuara, pér zhvillimin e produktit;
zhvillimin e fshatrave dhe fermave turistike né | Bashkia e Beratit;
vendet rurale né rajonin e Beratit pérfshiré: Komunat
- Kapinové
- Mal té Bardhé (Sinjé)
- Dardhe (Tomorr)
- Drobonik
- Rroshnik
- Skrapar
Produkte dhe Zhvillimi i turizmit Né bashképunim me turet kombétare dhe Grupi i punés i KVT-sé pér 2013-2014
shérbime me baza vullnetare | ndérkombétare gjetja e mundésive pér zhvillimin e produktit
cilésore té shérbim vullnetar, identifikimi i mundésive pér
ofruara gjaté zhvillimin e turizmit me baza vullnetare
vitit Mundésimi i lidhjeve té projekteve pér Grupi i punés i KVT-sé pér 2013-2014
eksperienca vullnetare me operatorét zhvillimin e produktit
kombétaré dhe ndérkombétaré
Mbéshtetja e promovimit té mundésive té Grupi i punés i KVT-sé pér 2014 né vazhdim
shérbimit vullnetar ndaj tregjeve té synuara zhvillimin e produktit
Produkte dhe Zhvillimi i takimeve, | Zhvillimi i disa aktiviteteve gjaté vitit né interes | Bashkia e Beratit 2011 né vazhdim
shérbime stimujve, té qytetaréve Beratas, dhe turistéve vendas




RENDITJA SYNIMI

cilésore e ofruar
gjaté vitit

OBJEKTIVI
konferencave dhe
aktiviteteve né
lidhje me turizmin
(TIKA)

VEPRIMET
dhe té huaj

ORGANIZATA/T
DREJTUESE

KUR

Pérgatitja dhe shpérndarja e fletushkave dhe
posterave pér té promovuar aktivitetet né
Berat duke pérfshiré promovimin e festave
fetare

- Festa e Beratit

- Procesioni i Kulmakut

- Dita e pashkéve dhe e pagézimit etj.

Bashkia e Beratit

2011 né vazhdim

Organizimi i ‘géndrimeve né shtépi’ pér
akomodimin e vizitoréve gjaté aktiviteteve té
réndésishme

KVT-ja

2013 né vazhdim

Kryerja e njé sondazhi pér organizatat kryesore
kombétare dhe ndérkombétare pér té paré
shpeshtésiné e takimeve té organizuara larg
premisave dhe shérbimeve té kérkuara

Zyra Rajonale e Turizmit ;

KVT-ja

2013

Identifikimi i bizneseve ekzistuese me
mundésiné pér té ofruar shérbime pér takimet

Zyra Rajonale e Turizmit

KVT-ja

2013

Inkurajimi pér pérmirésimin apo investimin né
cilési, né konferencat e réndésishme dhe né
plotésimin e kushteve té punés

KVT-ja

2013 né vazhdim

Promovimi i lehtésirave pér takime dhe
konferenca me tregjet e synuara (té
brendshme)

Bashkia e Beratit

2014
Né vazhdim

Produkte dhe
shérbime
cilésore e ofruar
gjaté vitit

Zhvillimi i turizmit
karavan dhe me
kampingje

Gjetja e njé vendi té pérshtatshém pér
vendosjen e kampingjeve apo té karavanéve
apo promovimi i investimeve pér té njéjtin
turizém

Bashkia e Beratit

2014

Instalimi i pajisjeve té nevojshme pér
karavanet dhe kampingjet (elektricitet,
menaxhim té mbeturinave et;j)

Bashkia e Beratit

2014-2015

Kryerja e njé procesi té drejté pér parkimin e
karavaneve gé viné nga jashté né lidhje me
sektorin privat

Bashkia e Beratit

2015







Mundaésité e shfrytézimit dhe Infrastruktura

Ndérsa burimet kulturore dhe natyrale té Beratit jané bazat ku do té mbtshteten eksperiencat turistike; geverité dhe sektori privat do té ofrojé
mundési shfrytézimi dhe infrastrukturén e nevojshme. Infrastruktura si rrugét, uji, menaxhimi i mbeturinave, ndricimi, dhe transporti publik dhe vendet
gé pérfshijné muzeumet, galerité e arteve, kopshtet, mjediset sportive, dhe aktivitetet e tjera luajné njé rol kryesor né eksperiencat e vizitoréve té huaj
dhe atyre vendas. Térhegja e investimeve né infrastrukturén kyg do té jeté e nevojshme pér té siguruar qé Berati éshté i afté té ofrojé njé eksperiencé
cilésore.

Aktorét: Qeveria Kombétare, Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve, Ministria e Punéve Publike dhe e Transportit, bashkia e Beratit, DRKK,
Banka Botérore, BE.ja, UNESCO, Donatorét Privaté, Bankat Private(p.sh. Banka Botérore), Organizatat jo-qeveritare, Zyra Rajonale e Turizmit, Bisnezet e
sektorit privat, Galeria e Arteve, Shkolla e Arteve, artizanét, Diaspora e Beratit, qytetarét, KZhT.ja, studioja PLRr

Organizata/t
Renditja Synimi Objektivi Veprimet drejtuese
2 Infrasturkturé Pérmirésimi né Pérgatitja e njé projekt propozimi té detajuar (duke Bashkia e Beratit 2011-2013
turistike me njé | ményré té ndjeshmei | pérfshiré buxhetet) pér pérmirésimin e infrastrukturés
cilési té larté infrastrukturés né kryesore turistike si:
Qendrén Historike 1. infrastrukturén néntokésore

- furnizimin me ujé

- ujérat e zeza

elektriciteti

telekomunikacioni

2. infrastrukturén sipérfagésore
- sistemin e mbrojtjes ndaj zjarreve °
- sistemin ndrigues (dekorativ)
- tualetet publike

- parkimin

- rrugét
Pérgatitja e projekt propozimeve (duke pérfshiré Drejtoria e Kulturés 2011-2013
buxhetet) pér pérmirésimin e infrastrukturés historike si: | Kombétare, Berat
- muret e késhtjellés (DRKK)

- Sahatin e qytetit
- Rruginat me guré

% kérkesé e UNESCO-s



Organizata/t

Renditja Synimi

Objektivi

Veprimet
- shtépité historike

drejtuese

Lobim pér fonde pér pérmirésimin e infrastrukturés duke | KVT-ja 2012-2013
pérfshiré incentivat pér pérmirésimin nga pronarét
privaté
Lobim pér ngritjen e njé Shkolle Restaurimi né Berat KVT-ja 2012 né
vazhdim
Restaurim té monumenteve té kategorisé sé paré Drejtoria e Kulturés 2012 -
Kombétare, Berat 2014
(DRKK)
Pércaktimi i njé zone té hapur pér organizimin e Drejtoria e Kulturés 2011
aktiviteteve té réndésishme kulturore né Qendrén Kombétare, Berat
Historike (DRKK)
Blerje té infrastrukturés (té Iévizshme) dhe té pajisjeve Bashkia e Beratit 2012
pér organizimin e aktiviteteve kulturore né Qendrén
Historike
Pérmirésim té hapésirave publike né Qendrén Historike Drejtoria e kulturés 2011
me kopshte dhe mjedise pushimi kombétare, Berat
(DRKK)
Mundésimi i njé procesi té drejté pér té hequr Drejtoria e Kulturés 2011
infrastrukturén qé nuk éshté pjesé e vlerave universale té | Kombétare, Berat
Qendrés Historike apo éshté e ndértuar né ményré (DRKK)
jashtéligjshme™®
Mundésimi i njé procesi té ndershém pér pengimin e Drejtoria e Kulturés 2011
kalimtaréve qé té kalojné né urén e vjetér té Goricés né Kombétare, Berat
meényré qé té sigurojné mbrojtjen e saj (DRKK)
Rinovimi i njé tregu artizanal pér prodhimin dhe shitjen e | Drejtoria e Kulturés 2011-2012
punéve té dorés tradicionale pér vendin Kombétare, Berat
(DRKK)
Organizimi i njé studimi pér zhvillimin e njé sistemi Bashkia e Beratit 2012

transporti té efektshém dhe té réndésishém gé pérfshin
mundési pérdorimi nga njerézit me aftési té kufizuar

“kerkese e UNESCO-s




Organizata/t

Renditja Synimi Objektivi Veprimet drejtuese
Infrastrukturé Ruajtja e Zbatimi i programit té vazhdueshé&m pér ruajtjen e Drejtoria e Kulturés Né
turistike té njé infrastrukturés né infrastrukturés né Qendrén Historike Kombétare, Berat vazhdim
standardi té Qendrén Turistike (DRKK)
larté Ruajtja e infrastrukturés historike né késhtjellé Drejtoria e Kulturés Né
(muret, sahati i qytetit dhe shtépité historike) Kombétare, Berat vazhdim
(DRKK)
Infrastrukturé Pérmirésim i Ndértimi i njé pike informacioni (tabela/shenja) né hyrjen | Bashkia e Beratit 2012
turistike té njé infrastrukturés sé kryesore té gytetit.
standardi té lidhur me turizmin Hartimi i (3) projekt propozimeve dhe lobimi pér fonde Bashkia e Beratit; 2012-2015
larté jashté Qendrés pér zhvillimin e objekteve kryesore turistike né zonén e KVT-ja
Historike mbrojtur duke pérfshiré:
- transformimin e tregut ekzistues né qytet né njé
gender shuméfunksionale pér turistét
- ndértimin apo restaurimin e njé ndértese ekzistuese
pér té operuar si njé Muzeum Historik i Beratit
- ndértimin apo restaurimin e njé ndértese ekzistuese
pér té operuar si ‘Shtépia e Hebrenjve’
Ndértimi i njé impianti pér ujérat e zeza Bashkia e Beratit 2012 -
2015
Ndértimi i mekanizmave pér menaxhimin e mbeturinave Bashkia e Beratit 2012-2015
dhe pér riciklimin
13 Infrastrukturé Krijimi ose pérmirésimi | Identifikimi i objekteve kryesore turistike té cilat kérkojné | KVT -ja 2011
turistike té njé i shfrytézimit té mundési té reja shfrytézimi apo pérmirésim té tij p.sh.
standardi té objekteve kryesore - MaliiTomorrit
larté turistike - Kanionet e Bogovés
- Ujévarat e Bogovés
Pérgatitja e projekt propozimeve té detajuara (duke KVT -ja 2012
pérfshiré buxhetet) pér pérmirésimin e shfytézimit té
objekteve kryesore turistike
Lobim pér mbledhje fondesh pér té pérmirésuar KVT-ja 2013 né
infrastrukturén sipas standardeve té BE-sé pér objektet vazhdim
ekzistuese dhe ata té reja malore.
15 Infrastrukturé Identifikim i Sigurimi i integrimit dhe kohezionit mes Master Planit KVT-ja Né
turistike té njé elementéve té Urban dhe Strategjisé Turistike vazhdim




Organizata/t

Renditja

Synimi
standardi té
larté

Objektivi
infrastrukturés
turistike sipas Master
Planit Urban

Veprimet

drejtuese

23

Infrastrukturé
turistike té njé
standardi té
larté

Pérmirésim i shenjave
turistike

Vendosja e shenjave rrugore. Pércaktimi i procesit me Bashkia e Beratit 2012-2013

ekspertet pér té réné dakord mbi

- Vendin e shenjave drejtuese turistike

- Dizenjimii shenjave (sipas standardeve té UNESCO-s)

- Pérmbaijtja e shenjave

Zbatimi i programit pér ruajtjen e shenjave rrugore Bashkia e Beratit 2012 né

turistike vazhdim

Vendosja e shenjave treguese pér monumentet kryesore | Drejtoria e Kulturés 2012-2013

né Qendrén Historike. Pércaktimi i procesit me ekspertét | Kombétare, Berat

pér té réné dakord mbi (DRKK)

- Vendin e shenjave treguese

- Dizenjimin e shenjave (sipas standardeve t& UNESCO-

s)

- Pérmbaijtja e shenjave

Zbatimi i programit pér ruajtjen e shenjave treguese Drejtoria e Kulturés 2012 né
Kombétare, Berat vazhdim

(DRKK)




Marketingu i synuar dhe promovimi

Ndérsa turizmi né Berat po zhvillohet, ekziston nevoja pér té shfaqur njé imazh unik qé plotéson kérkesat e turistéve té mundshém. Berati ka nevojé gé
ta pozicionojé veten miré né produktet gé ai ka dhe né fazat e zhvillimit ku ai ndodhet. Né njé periudhé afatshkurtér Berati do té fokusohet né
pérmirésimin e profilit té tij si njé destinacion pérmes pjesémarrjes dhe organizimit té aktiviteteve té veganta dhe pérmes marrédhénieve me publikun.
Megé cilésia e produkteve dhe e shérbimeve éshté pérmirésuar, do té kryhet puné pér ta promovuar tregun e Beratit né tregjet e synura.

Aktivitetet: Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve, Agjencia Kombétare e Turizmit, Bashkia dhe Komunat e Beratit, UNESCO, Donatorét
Dypalésh, stacionet televizive private dhe kombétare, bizneset e sektorit privat dhe komuniteti fetar.

Renditja

Synimi

Objektivi

Veprimet

Organizata/t

drejtuese

4 Marketingu Rritja e vizibilitetit té Ngritja e njé Grupi Pune pér Marketingun dhe Promovimin | KVT 2011
profesional né Beratit si njé me pjesémarrjen e sektorit privat té turizmit
tregjet e synuara destinacion turistik Pjesémarrja né aktivitetet e Rrjetit té Qyteteve Historike Bashkia e Beratit ¢do vit
té brendshme dhe | pérmes pjesémarrjes Promovimi i Beratit né panairet turistike né bashképunim | Bashkia e Beratit ¢do vit
ndérkombétare dhe promovimit té me Agjenciné Kombétare té Turizmit
aktiviteteve té e TTG Incontri (Itali)
réndésishme e ETM(MB)
e |TB (Gjermani)
Pjesémarrja né programet kryesore televizive pér té Grupii Punés i KVT- | 2011 né
promovuar rajonin e Beratit si njé destinacion turistik sé pér Marketingun | vazhdim
dhe Promovimin
Organizimi i aktivitetit ‘Ditét né Berat’ pér té shfaqur Bashkia e Beratit Njé né vit
Beratin né tregjet kryesore té synuara si (ltali, Greqi) 2013 +
9 Marketingu Krijimi i njé ‘marke pér | Organizimi i njé ushtrimi me pjesémarrje té liré pér Grupi i Punés i KVT- | 2011-
profesional né Beratin markat né ményré gé té identifikohet pika e shitjes unike | sé pér Marketingun | 2012
tregjet e synuara e Beratit dhe krijimi i njé marke rajonale dhe Promovimin
té brendshme dhe Kryerja njé fushate lokale sensibilizimi pér té promovuar Grupi i Punés i KVT- | 2012 né
ndérkombétare pérdorimin e markés sé Beratit pér turizmin dhe té sé pér Marketingun | vazhdim
produkteve dhe shérbimeve té tjera dhe Promovimin
Futja e markés sé Beratit né aktivitetet e pérpunimit té Grupi i Punés i KVT- | 2012 né
produkteve, né marketing dhe né promocion sé pér Marketingun | vazhdim
dhe Promovimin
Marketingu Zhvillimi dhe testimii | Identifikimi i objekteve turistike qé duhet té jené pjesé e Grupi i Punés i KVT- | 2011




Organizata/t

Renditja

Synimi
profesional né
tregjet e synuara

Objektivi
paketave turistike pér
grupet e synuara

Veprimet
paketave pilote qé duhet té promovohen te operatorét
turistike

drejtuese
sé pér Marketingun
dhe Promovimin

té brendshme dhe Pérgatitja e materialeve té informacionit pér objektet Grupi i Punés i KVT- | 2011-
ndérkombétare turistike té identifikuara sé pér Marketingun | 2012
dhe Promovimin
Pérkthimi i materialeve né gjuhét e huaja kryesore Grupi i Punés i KVT- | 2011-
sé pér Marketingun | 2012
dhe Promovimin
Identifikimi i operatoréve turistiké gé punojné me tregjet | GrupiiPunésiKVT- | 2011-
e synuara sé pér Marketingun | 2012
dhe Promovimin
Pérgatitja dhe promovimi i paketave pér operatorét Grupi i Punés i KVT- | 2012 né
turistik e synuara sé pér Marketingun | vazhdim
dhe Promovimin
16 Mbrojtja dhe Promovimi i Beratit Mbledhja, sistemimi dhe publikimi i legjendés sé Beratit Grupi i Punés i KVT- | 2011
pérmirésimi i pérmes historive dhe p.sh. sé pér Marketingun
objekteve turistike | legjendave té tij e Varrii Abaz Aliut dhe Promovimin
e Legjenda e Malit té Tomorrit
e Gjurma e Baba Aliut
e Kodiku i Beratit
e Mbrojtja e Hebrenjve
Etj.
Futja e historive dhe e legjendave té Beratit né materialet | GrupiiPunésiKVT | 2012 né
promocionale —Sé pér vazhdim
Marketingun dhe
Promovimin
19 Marketingu Promovimi i Beratit né | Krijimi dhe shpérndarja e njé udhérréfyesi té qytetit né Bashkia e Beratit 2011
profesional né tregjet kryesore duke | partneritet me sektorin privat dhe sektori privat
tregjet e synuara pérdorur materialet Pérpunimi dhe shpérndarja e materialeve promovuese té | Bashkia e Beratit 2011 né
té brendshme dhe | promocionale té réndésishme pér tregjet e synuara si vazhdim

ndérkombétare

synuara

e Broshurat pér objektet kryesore turistike

e Harté pér rajonin e Beratit (1)

e Njé DVD promovuese gé shfaq objektet turistike té
Beratit




Renditja Synimi

Objektivi

Veprimet

e Njé kalendar vjetor té aktiviteteve

e Njé CD té muzikés tradicionale té Beratit (e cila shitet
pér té mundésuar shuméfishimin )

e Bluza dhe kapela (gé shiten pér té mundésuar
shuméfishimin )

Organizata/t

drejtuese

Zhvillimi dhe organizimi i njé fushate kombétare PR pér té | Grupii PunésiKVT- | 2011 né
promovuar objektet turitike té Beratit (gazeta, magazina, | sé pér Marketingun | vazhdim
televizion) né tregjet e synuara dhe Promovimin
Vendosja e kontakteve me pikat e hyrjes né vend Grupi i Punés i KVT- | 2011 né
(aeroporte, porte, etj) dhe né gendrat tregtare kryesore sé pér Marketingun | vazhdim
(City Park, QTY etj) pér shpérndarjen e materialeve dhe Promovimin
promocionale
Vendosja e kontakteve me persona té réndésishém dhe Bashkia e Beratit 2011 né
me influencé si vazhdim
- Ambasadoré shqgiptar né tregjet e synuara jashté
vendit
- Titullaré né Ambasadat e huaja té tregjeve e synuara
né Shqipéri
- Operatorét dhe agjencité turistike né tregjet e
synuara pér promovimin e Beratit dhe pérhapjen e
materialeve promocionalé
Hapja e njé adrese promovimi pér rajonin e Beratit né Bashkia e Beratit 2011-
partneritet me sektorin privat dhe pérdorimi maksimal i 2012
medias pér tregjet kryesore té synuara (p.sh. studentét né
Itali)
Marketingu Identifikimi i tregjeve Pajisja me njé sistem mbledhjes té té dhénave duke Zyra Rajonale e 2011
profesional né e synuara, zhvillimi i pérfshiré sondazhet e kryera periodikisht Turizmit
tregjet e synuara produkteve dhe gjetja | - Sondazhi pér vizitorét
té brendshme dhe | e mundésive pér - Sondazhi pér akomodimin
ndérkombétare investim pérmes - Sondazhi i kryer né familjet
analizés dhe Kryerja dhe analizimi i sondazheve Zyra Rajonale e Periodike
mbledhjes sé té Turizmit
dhénave Pérpunimi dhe shpérndarja e njé flete informacioni me Zyra Rajonale e 2012
rezultatet e sondazhit pér aktorét Turizmit vjetore







Zhvillimi i burimeve njerézore dhe koordimi i zhvillimit té turizmit

Njerézit jané pasuria kryesore e sektorit té turizmit. Ndérveprimi cilésor mes vizitoréve dhe pritésve éshté ajo ¢faré vizitorét vlerésojné dhe mbajné
mend. Berati duhet té sigurojé qé ka njé forcé pune té kualifikuar pér té plotésuar kérkesat e njé zhvillimi té késaj industrie né té ardhmen. Gjithashtu
éshté i réndésishém menaxhimi i zhvillimit té géndrueshém. Pérmirésimi i bashképunimit mes sektoréve publiké dhe privaté dhe rritja e aftésive pér té
menaxhuar dhe koordinuar sektorin gjaté viteve né vijim do té jeté kryesore pér zhvillimin e géndrueshém dhe pér t’i ofruar vizitoréve njé eksperiencé
té nivelit botéror.

Aktorét: Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve, Bashkia e Beratit, Zyra Rajonale e Turizmit, PNUD-i, USAID-i, Bizneset e sektorit Privat,
Operatorét turistiké, Organizatat jo-geveritare,

Renditja Synimi Objektivi Veprimet Oraganizata/t
drejtuese
3 Burime Forcimii bashképunimit dhe Zgjedhja e njé koordinatori té Komitetit té Veprimit KVT-ja 2011
njerézore koordinimi mes aktoréve té pér Turizmin
me cilési té | turizmit dhe ndértimi i Pérgatitja vjetore e planeve té punés nga Komiteti i KVT-ja Vjetore
larté kapaciteteve pér té zhvilluar dhe | Veprimit pér Turizmin duke identifikuar rolet,
menaxhuar Beratin si njé pérgjegjésiné dhe afatin kohor
destinacion turistik Ngritja e grupeve té punés, me pjesémarrjen e KVT-ja 2011

aktoréve sipas kérkesave, pér té zbatuar strategjiné
turistike duke pércaktuar garté rolet, lidershipin dhe
pérgjegjésité

Organizimi i disa takimeve mes anétaréve té Komitetit | KVT-ja 2011
Veprues pér Turizmin dhe pérfagésuesve té geverisé
lokale pér té rritur sensibilizimin e rolit dhe
pérgjegjésisé e Komitetit pér Turizmin

Identikimi i pikave té kontaktit né agjencité geveritare | KVT-ja 2011
lokale dhe rajonale té lidhura me turizmin

Pjesémarrja né éorkshope, seminare, apo shkémbimii | KVT Né
eksperiencave me fokus mbrojtjen dhe prezantimin e vazhdim
trashégimisé kulturore si njé mundési zhvillimi,
mésimi dhe promovimi té Beratit




Renditja

Synimi

Objektivi

Veprimet

Oraganizata/t
drejtuese

Organizmi i njé programi ‘binjakézim qyteti’ me njé Bashkia e Beratit 2011-
vend té trashégimisé kulturore UNESCO-s né BE. 2012
Burime Garantimi i sigurisé sé turistéve Ndérmarrja e njé strategjie zhvillimi pér menaxhimin e | Bashkia e Beratit 2014
njerézore né Berat rrezikut duke pércaktuar rolet dhe pérgjegjésit né
me cilési té rastin e njé incidenti kritik ku pérfshihen turistét né
larté Berat
Organizmi i trajnimeve té sektorit privat dhe publik Bashkia e Beratit 2014-
pér té garantuar siguriné e turistéve duke pérfshiré 2015
shpétimin, shérbimet e zjarrfikésave dhe ambulancés
6 Burime Mundésimi i trajnimeve Ngritja e njé Grupi Pune pér Zhvillimin e Burimeve KVT-ja 2011
njerézore afatshkurtra pér té plotésuar Njerézore
me cilésité | nevojat e sektorit privat turistik Kryerja e njé analize té nevojave pér turizmin né Grup Pune i KVT-sé 2012
larté sektorin privat (hotele, shtépité e pritjes, restorantet) | pér Zhvillimin e
pér té identifikuar kérkesat afatshkurtra (té Burimeve Njerézore
menjéhershme) pér trajnim
Konsiderimi me prioritet i nevojave pér trajnim, Grup Pune i KVT-sé 2012
mbledhja e fondeve dhe e trajneréve pér Zhvillimin e
Burimeve Njerézore
Reklamimi i programeve trajnuese (sigurimi i barazisé | Grup Pune i KVT-sé 2012
gjinore dhe krijimi i mundésive pér banorét me té pér Zhvillimin e
ardhura té uléta né Qendrén Historike) Burimeve Njerézore
Mundésimi i trajnimeve dhe certifikimi i té Grup Pune i KVT-sé 2012
diplomuarve pér Zhvillimin e
Burimeve Njerézore
Organizmi i njé fushate sensibilizimi duke inkurajuar Grup Pune i KVT-sé 2012-
bisnezet pér té punésuar té diplomuarit pér Zhvillimin e 2013
Burimeve Njerézore
Burime Mundésimi i trajnimeve Hartimi i njé projekti propozimi afatmesém dhe lobimi | Grup Pune i KVT-sé 2013-
njerézore afatmesme dhe afatgjata pér té pér fonde pér té ngritur njé gendér trajnimi pér pér Zhvillimin e 2015
me cilésité | plotésuar nevojat e sektorit shérbimet ndaj turistéve né Berat duke pérfshiré Burimeve Njerézore
larté privat turistik - Vendin

- Strukturén e stafit
- Modulet e kérkuara (operatorét turistiké,




Renditja

Synimi

Objektivi

Veprimet

Oraganizata/t
drejtuese

shérbimi ndaj klintéve dhe pritjen, menaxhimin e
shtépive té pritjes, financat, anglishten etj. )

Burime
njerézore
me cilési té
larté

Trajnim té guidave me njohje
specifike té rajonit té Beratit

Gjetja e njé organizate té licencuar gé do té drejtojé Grup Pune i KVT-sé 2011
trajnimet (sipas standardeve té BE-sé) pér Zhvillimin e
Burimeve Njerézore
Dhénien e informacionit pér guidat sipas atraksioneve | Grup Pune i KVT-sé 2011
dhe tureve pér Zhvillimin e
Burimeve Njerézore
Aprovim té moduleve sipas atraksioneve dhe tureve Grup Pune i KVT-sé 2012
pér Zhvillimin e
Burimeve Njerézore
Pércaktimi i kritereve té pérzgjedhjes pér trainimet Grup Pune i KVT-sé 2012
pér Zhvillimin e
Burimeve Njerézore
Reklamimi i programit té trajnimit dhe pérzgjedhja e Grup Pune i KVT-sé 2012 ¢do
rekrutéve (sigurimi i barazisé gjinore dhe krijimi i pér Zhvillimin e vit
mundésive pér banorét me té ardhura té uléta né Burimeve Njerézore
Qendrén Historike)
Organizimi i kurseve té trajnimit duke pérfshiré Grup Pune i KVT-sé 2012 ¢do
eksperienca praktike dhe certifikim té guidave té pér Zhvillimin e vit
sakta Burimeve Njerézore
Promovimi i pérdorimit té guidave té sakta nga Grup Pune i KVT-sé 2012 né
Operatorét turistiké, né materialet promovuese, né pér Zhvillimin e vazhdim
fagen e internetit etj. Burimeve Njerézore
Koordinimi me gendrén e informacionit pér turistét Grup Pune i KVT-sé 2012 né
pér hartimin e njé liste té guidave té sakta pér Zhvillimin e vazhdim

Burimeve Njerézore




SHTOIJCA 1

Komiteti i Veprimit pér Turizmin

Fadil Nasufi Kryetari i Bashkisé sé Beratit

Nevila Haznedari Specialiste e funksioneve té deleguara nga Prefektura e Beratit
Blerina Ago Grupi i Rafting Shqipéri

Etleva Dhima Specialiste pér Turizmin — Bashkia e Beratit

Petrit Revania Specialiste e Marketingut — Drejtoria e Bujgésisé dhe Ushgimit
Desdemona Balliu Parlamenti Rinor

Bektash Daja Rajoni i Beratit

Lefteri Kosova Qendra e Gruas

Almida Bumbli Bizneset turistike

Marius Qytyku Specialiste e Programeve — Bashkia e Beratit

Nevila Hoxha Bizneset turistike

Greta Kajana Zyra Rajonale e Turizmit

Elton Xheka Drejtoria e Kulturés Kombétare

Adriatik Hoxha Biznesi turistik



SHTOICA 2

Akronimet
DKKK Drejtoria e Kulturés Kombétare, Berat
BE Bashkimi Evropian
MTKRS Ministria e Turizmit, Kulturés, Rinisé dhe Sporteve
SKZHI Strategjia Kombétare pér Zhvillim dhe Integrim
SNV Organizata Hollandeze pér Zhvillim
KVT Komiteti i Veprimit pér Turizmin
SPVT Strategjia dhe Plani i Veprimit pér Turizmin
PNUD Programet e Zhvillimit té Kombeve té Bashkuara
UNESCO Organizata pér Arsimin, Shkencén dhe Kulturén e Kombeve té Bashkuara

OBTKB Organizata Botérore e Turizmit e Kombeve té Bashkuara



SHTOICA 3

Programi i Propozuar i Monitorimit dhe i Vlerésimit

Korrik 2010
Prill 2011
Prill 2011
Prill 2011

Korrik 2011

Janar 2012
Prill 2012
Prill 2012

Korrik 2012

Janar 2013
Prill 2013
Prill 2013

Korrik 2013

Janar 2014
Prill 2014
Prill 2014

Korrik 2014

Janar 2015
Prill 2015
Prill 2015

Korrik 2015

Janar 2016
Prill 2016
Prill 2016

Korrik 2016

Janar 2017
Prill 2017
Prill 2017

Korrik 2017

Janar 2018
Prill 2018
Prill 2018

Korrik 2018

Janar 2019
Prill 2019
Prill 2019

Korrik 2019

Janar 2020

Mars 2020

Mars 2020

PLANI | MONITORIMIT DHE | VLERESIMIT

Sondazh bazé — akomodimi dhe vizitorét
Sondazh bazé — me familjet

Strategjia pérfundimtare e turizmit
Treguesit e monitorimit pérfundimtar

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor —-me familjet

Rishqgyrtimi i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishqgyrtim i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishgyrtimi i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishgyrtim i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishgyrtimi i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishgyrtimi i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishqyrtimi i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishqgyrtimi i strategjisé

Sondazhi dy heré né vit (veré) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi dy heré né vit (dimér) — akomodimi dhe vizitorét
Sondazhi vjetor — me familjet

Rishgyrtimi i strategjisé




SHTOICA 4
Studimi i tregut — tregjet kryesore

KVT-ja identifikoi 5 segmente té tregjeve té synuara si¢ u vérejt dhe né SPVT-né — té
apasionuarit pas kulturés, moderatorét kulturoré; kérkuesit e aventurave té thjeshta; grupe
turistike ndérkombétare; dhe turistét qé rikthehen né origjiné. Ndonése kéto segmenté
ekzistojné né té gjithé botén, Berati do té synojé pérfshirjen e kétyre grupeve nga tregjet
kryesore qé aktualisht vizitojné Beratin — kryesisht Italia, MB, Franca, dhe Gjermania. Pér njé
periudhé afatmesm dhe afatgjaté, tregjet japoneze, ato nga Amerika e Veriut, dhe Australia
ofrojné mundési. Gjithashtu éshté e réndésishme njohja e sjelljeve té turistéve qé vijné nga
tregjet kryesore.

TREGU ITALIAN

Numri i italianéve qé udhétojné népér boté ka réné gjaté periudhés sé rénies ekonomike, edhe
pse né ményré mé pak té befté se sa né vendet e tjera si p.sh. Gjermania. Edhe pse té pérballur
krizés ekonomike, italianét vazhdojné té ikin me pushime dhe zakonisht ata géndrojné té paktén
njé ose dy javé si né bregdet, né mal, apo vizitojné shtete té tjera. Italianét nuk hegin doré nga
udhétimi, por disa po e zvogélojné kohézgjatjen e udhétimit té tyre ose po kufizojné
shpenzimet. Té ashtuquajturat udhétime té ‘minutés sé fundit’ po béhen prapé té modeés,
pavarésisht pérpjekjeve té operatoréve turistiké italiané qé té béjné rezervime para kohe.
Megjithaté udhétimet e shtrenjta dhe té gjata po pésojné krizé, pérfshiré dhe destinacionin
kryesor té italianéve qé éshté Sh.B.A.-ja Aktivitetet kryesore té italianéve gjaté vizitave né
vendet e tjera pér pushime apo biznes jané: darka né restorante, pazare, vizitat né qytete, vizitat
né vendet historike, muzeumeve, qyteteve té vogla, pargeve argétuese dhe atyre kombétare.

Agjentét Online té Udhétimeve (OLTA) jané zhvilluar tepér gjaté viteve té fundit. Né Itali, tregtia
online pér llogari té turizmit éshté rreth 55% e vlerés totale té rezervimeve. Sektori i turizmit né
Itali tani bén pjesé dhe né rrjetet sociale si Facebook dhe Twitter.

Tregu italian do té vazhdojé té jeté njé treg i synuar pér Beratin. Shumé qytetaré té Beratit kané
emigruar né ltali dhe ata luajné njé rol té réndésishém né promovimin e Beratit si njé
destinacion. Distanca e shkurtér, mundésia e liré e udhétimit si népérmjet ajrit ashtu dhe detit
(Alitalia, Belle Air kané fluturime direkte nga qytetet kryesore italiane né Tirané), lehtésia e
komunikimit né italisht, dhe marrédhéniet e biznesit, e béjné Italiné njé treg fitimprurés.
Udhétarét e pavarur italiané mund té jené grup i synuar né té ardhmen. Tregu italian pérfshin
disa lloj turistésh gé nga ata qé preferojné akomodime me standarde té larta dhe deri te té tjerét
qé preferojné shtépité e pritjes. Udhétarét e pavarur provojné shumé nga produktet e rajonit
sepse ata kané zakonisht mé shumé kohé pér té eksploruar. Prandaj zgjerimi i produkteve té
Beratit pérvec vizitave né kala éshté shumé i réndésishém. Duke pasur parasysh sfidat e studimit
té tregut té pavarur, Berati ka nevojé qé té zhvillojé kanalet shumé specifike té marketingut dhe
té materialeve promocionale té synuara. Informacioni pér objektet turistike dhe informacioni pér
logjistikén ka nevojé gé té hidhet né internet, dhe media duhet té pérdoret pér té arritur tregun e
synuar.



TREGU | MB-sé

Numri i britanikéve gé planifikojné té kalojné pushimet jashté vendit té tyre pritet té rritet né
vitin 2011; sipas njé sondazhi té kryer né vitin 2010, 96% e britanikéve pohonin se kishin
planifikuar gé té udhétonin jashté, né vitin 2009 kjo pérgindje ishte 78%. Sipas raportit té vitit
2010 British Lifestyle (Ményra Britanike e Jetesés), pérqindja e pérgjithshme e pushuesve
britaniké gé kalojné pushimet jashté vendit té tyre do té rritet me 17% né 5 vitet e ardhshme.
Arsyet kryesore té kétyre udhétimeve jané: moti i pagéndrueshém né Britani, cgmimet e larta té
hoteleve né vend (74%), dhe déshira pér té vizituar vende té tjera (55%).

Pushimet jashté vendit dhe pushimet e shkurtra priten té rriten né kurriz té udhétimeve brenda
vendit dhe géndrimeve té gjata. Demografia e atyre gé marrin kéto pushime priret té ndryshojé
pasi klientét qé shpenzojné rreth £1,000 dhe £3,000 gjaté pushimeve té tyre kané mundési té
goditén nga situata aktuale ekonomike. Ata qé shpenzojné mé shumé se £3,000 jané prekur
mé pak nga rénia ekonomike. “Pushimet tani shihen si ményré luksoze shpenzimi
parash nga pothuagjse gjysma e té riturve, krahasuar me vetém 38% té
personave me kété kéndvéshtrim para krizE€s né vitin 2007,” nga raporte té
ndryshme. “Mé pak se 1 ndér 5 té rritur i shohin pushimet si njé shpenzim té
nevojshém apo si njé “e drejté”. "Sipas rezultateve té sondazheve, Spanja do té
jeté destinacioni mé i frekuentuar né vitin 2011 duke marré 24% té votave, pastqj
vien Greqia dhe Turgia me 18% dhe 11% té€ votave pérkatésisht.

Pér Beratin, pér njé periudhé afatshkurtér dhe aftmesme, tregu britanik do té vazhdojé té jeté
njé treg i synuar pasi ekziston interesi pér rajonin e Ballkanit dhe mundésia e udhétimit (me
fluturime direkte né Shqipéri, 5 heré né javé). Grupi i synuar kryesor jané profesionistét e rinj té
moshés 25 dhe 40 vjegare, me té ardhura té mira por pa fémijé dhe té interesuar pér eksperienca
té reja. Njé kombinim i diellit dhe plazhit me turizmin kulturor né Berat mund té ¢ojé né mé
shumé atraksione né rajon. Pér njé periudhé afatgjaté, kur Berati té keté oferta té reja dhe té
pérmirésojé shérbimet, grupi i ri i synuar mund té jeté mosha 55-65 vjecare — udhétaré té
interesuar pér eksperienca né boutique-t e ndryshém. Paketat e pushimeve do té vazhdojné té
jené té pérhapura né Britani. Duke e paré nga perspektiva e Beratit, duhet t’i kushtohet
vémendje organizimit té ofertave.

TREGU GJERMAN

Pavarérisht té ardhmes sé pasigurt, turizmi po e merr veten pas krizés. Tregu gjerman ka
provuar gé éshté i géndrueshém dhe i maturuar. Né vitin 2010, 42% e gjermanéve planifikuan
njé udhétim dhe 11% planifikuan dy ose mé shumé udhétime. Megjithaté, konsumatorét e
turizmit gjerman jané béré mé té ndjeshém ndaj gmimeve dhe réndésia e cilésisé sé miré né



shkémbim té parave po rritet. Té vjetrit po fitojné réndési né tregun gjerman pasi ata jané njé
grup i synuar me shumé kérkesa dhe me interesa té ndryshme.

TREGU JAPONEZ

Duke paré shifrat pér gjysmén e paré té vitit 2010, ku 7.9 milion turisté japonezé udhétuan
jashté vendit, éshté e qarté gé japonezét vazhdojné me udhétimet ndérkombétare, por shumé
ndryshime kané ndodhur me kalimin e viteve. Ndryshimi mé i madh éshté ai i rritjes sé numrit té
udhétaréve té pavarur té litré japonezé (FIT-UPL), té cilét e pércaktojné veté itinerarin e
udhétimit. Megjithaté, udhétarét e moshuar pérdorin paketat turistike ose té paktén marrin
informacion nga agjencité turistike (55%) té tregut té pérgjithshém japonez pér udhétimet me
jashté. Demografia japoneze né plakje po ndikon né kohén e liré pér udhétime. Raporti i
popullsisé me moshé 65+ éshté aktualisht 1:7, po do té kalojé né raportin 1:4 né vitin 2020.
Trashégimia, objektet kulturore, origjinaliteti, vlera pér parané dhe siguria jané faktorét shtytés
pér kété kategori té turistéve japonezé.

Tregu japonez po arrin Ballkanin dhe mund té jeté njé treg i synuar pér industriné turistike té
Beratit né njé periudhé afatgjaté, kur produktet dhe shérbimet té pérmirésohen. Mosha 55-70
mund té jeté tregu, meqé kjo grup-moshé ka mé shumé kohé pér pushime se sa té rinjté qé
zakonisht i kalojné pushimet maksimalisht pér 8 dité. Turistét japonezé kérkojné akomodim me
standarde té larta dhe njihen si shpenzues té médhenj. Si njé treg unik i synuar, duhen té béhen
pérpjekje pér sa i pérket pérmirésimit té shérbimit, ¢éshtjeve té sigurisé vecanérisht tek kalaja,
dhe né zonén Mangalem me rrugé dhe rrugica té shtruara me guré. Disa operatoré turistiké
shqiptaré kané krijuar marrédhénie biznesi me homologé japonezé. Pérfshirja e kétyre té fundit
né udhétimet FAM né Berat mund té jeté njé strategji e miré pér tregun e synuar japonez.
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